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Resumo: Para Lopes (2010), as midias fornecem
um grande material para o processo de mediacio
social, servindo também como instancias
privilegiadas para fornecer referéncias para o
sujeito. Pode-se falar que as midias, nesse
cenario pés-moderno, agem como um novo
campo de socializagdo. Um dos géneros
midiaticos de maior importancia para o Brasil é
a telenovela, que se constituiu como um género
por exceléncia devido a sua especificidade de
atingir a todas as classes sociais. A partir dessa
constatacdo, o presente artigo contempla a
telenovela como um objeto privilegiado acerca da
cultura e da sociedade contemporanea brasileira,
encarando-a como uma forma de transmisséo
cultural, que promove amplamente o processo de
criacdo de identidades. Para tanto, o trabalho
avanca também na hipotese de a telenovela
conter propriedades pedagdgicas e sustenta a
tese desse produto funcionar como um recurso
comunicativo, tal como defende Lopes (2014).
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Resumen: Para Lopes (2010), los medios de
comunicacién proporcionan un gran material
para el proceso de la mediacion social, sirviendo
también como instancias privilegiadas para
proporcionar referencias para el sujeto. Usted
puede hablar con los medios de comunicacion, en
este escenario post-moderna, actuar como un
nuevo campo de socializacion. Uno de los
géneros de los medios més importantes para
Brasil es la telenovela, que se constituyé como un
género por excelencia debido a su especificidad
para llegar a todas las clases sociales. A partir de
esta evidencia, este articulo incluye la telenovela
como un objeto privilegiado de la cultura
brasilefia y la sociedad contemporanea viéndolo
como una forma de transmision cultural, que en
gran medida promueve el proceso de creacién de
identidad. Por lo tanto, el trabajo también avanza
la hipdtesis de la telenovela contienen
propiedades pedagdgicas y apoya la opinién de
que la funcién del producto como recurso
comunicativo, como aboga Lopes (2014).
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Introducéo

A televisdo esta presente no Brasil desde 1950 e se notabiliza por ser 0 meio de
comunicacdo mais difundido na sociedade. Como postula Sadek (2008), o Brasil foi um dos
primeiros paises a contar com a transmisséo de televisdo, constituindo-se, na verdade, como um
ato bastante ousado. Vale acrescentar que a primeira transmissao no Brasil, ocorrida em 18 de
setembro de 1950, foi marcada pelo carater amador, uma vez que ndo se teve um planejamento
mais sério. Visto pela critica como uma das cria¢fes mais importantes do século XX, esse meio de
comunicacdo atinge quase 100% dos lares brasileiros.

Rocco (1994), ao teorizar sobre a televisdo, assevera que, ao lado do computador, ela ocupa

0 posto de invento mais importante do século XX, pelo fato de ter sido responsavel por definir
novas formas de organizacdo social, podendo ainda conferir a grande responsabilidade de se
constituir em meio formativo e informativo da sociedade. Como esclarece a estudiosa, “o veiculo
se tornou parte integrante, se ndo integradora, do cotidiano de todas as pessoas em praticamente
todo o mundo” (ROCCO, 1994, p. 55).
Na visdo de Wolton (1996), a televisdao forma um verdadeiro laco indispensavel numa sociedade
marcada pelo isolamento do individuo. A televisao ¢ “companheira das nossas soliddes, testemunha
de nossa vida cotidiana, memoria do tempo imovel” (WOLTON, 1996, p.11). Enquanto suporte,
sabe-se que apresenta inimeros programas e formatos. Arlindo Machado (2000), ao estudar as
especificidades da televisdo, dividiu os géneros televisuais em sete: as formas fundadas no dialogo,
as narrativas seriadas, o telejornal, as transmissdes ao vivo, a poesia televisual, o videoclipe e outras
formas musicais. O autor destaca também trés formas principais de narrativas seriadas. Nas
palavras do teorico, “¢ o caso dos teledramas, telenovelas e de alguns tipos de séries ou
minisseries.” (MACHADO, 2000, p.84).

Sem sombra de duvidas, dentre os programas de maior sucesso na televisdo, esta a
telenovela, produto de ficcdo midiatica, que teve suas primeiras experiéncias no Brasil no ano de
1951, com a exibicdo de Sua Vida me Pertence. De um produto desqualificado do ponto de vista
da critica inicial, esse produto, na atualidade, ganhou status bastante peculiar passando a ser o
programa de maior sucesso da televiséo brasileira, constituindo-se num verdadeiro produto cultural
sobre a nacdo. Nesse sentido, sua trajetoria se coaduna com a trajetoria rumo a modernizacéo

experimentada pelo Brasil.
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Na atualidade, como esclarece Lopes (2014), a televisdo ¢ “intensa na sociedade brasileira,
devido a sua capacidade de alimentar um repertorio compartilhado de sentidos por meio do qual
pessoas de classes sociais, geracOes, sexos, etnias e regides diferentes se posicionam e se
reconhecem umas as outras.” (LOPES, 2014, p.02). A partir dessas consideragdes, o presente artigo
objetiva recuperar a génese da telenovela e situar sua importancia como produto cultural midiatico
que participa ativamente do processo de (re)criacdo de identidade(s). Para tanto, o trabalho avanca
também na hipdtese de a telenovela conter propriedades pedagdgicas e sustenta a tese de esse

produto funcionar como um recurso comunicativo, tal como defende Lopes (2014).

O percurso formativo do produto de midia televisiva

A telenovela ocupa o posto de grande promotora da ficgdo no cenario pés-moderno. Esse
produto notabiliza-se como um dos programas de televisdo com formato mais caro. Basta uma
simples constatacdo na midia impressa ou mesmo televisiva para se perceber que se trata de um
formato que logra muito sucesso entre os brasileiros, atraindo milhdes de pessoas que acompanham
diariamente o desenrolar da historia. Pode-se afirmar que ela € um género hibrido, ja que sua
origem esta atrelada a diversas matrizes, tais como a narrativa folhetinesca, o0 melodrama, a
radionovela e a soap opera. Dessa forma, pode-se perfeitamente compreender que a telenovela
consagrou-se como um produto de forte aceitagdo popular e se notabiliza como género mais

lucrativo da televiséo brasileira.

A estudiosa Renata Pallottini define esse produto ficcional como

[...] uma histéria contada por meio de imagens televisivas, com didlogo e acéo,
criando conflitos provisorios e definitivos [...]. A telenovela se baseia em diversos
grupos de personagens e lugares de agdo, grupos que se relacionam interna e
externamente — ou seja, dentro do grupo e com 0s demais grupos; supde a criacdo
de protagonistas, cujos problemas assumem primazia na conducdo da histéria
(PALLOTTINI, 2012, p.35).

Muito ja se teorizou acerca das narrativas e de sua importancia para a humanidade. A
telenovela corresponde ao modelo narrativo da contemporaneidade, ja que seu fundamento parte

de uma necessidade humana: o gosto pela narragdo. Tanto que o estudioso Carlos Sadek (2008,
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p.17) assevera que “a telenovela pode ser incluida em umas das mais antigas tradi¢cdes da espécie
humana: a de contar e ouvir historias.”.

A telenovela vem sendo exibida ininterruptamente no Brasil desde 1951, sendo licito
compreender que a trajetoria do produto se confunde com a do suporte televisivo. Ao teorizar
acerca do enorme sucesso que as telenovelas logram no pais, a estudiosa Claudia Mogadouro
(2007) explica que tal produto artistico constitui-se como uma narrativa, a qual, por um percurso
bastante diferente de outros paises latino-americanos, foi alcada ao posto de principal e mais
lucrativo produto da ficcdo seriada. De um produto menor na grade da programacdo televisiva, a
telenovela passou a ser vista como o produto de midia mais importante da televisdo brasileira,
ganhando status de uma producdo bem elaborada e que dialoga diretamente com o cotidiano do
pais. Por esse motivo, autores como Lopes (2002, 2003) sustentam que a telenovela se notabiliza
como uma narrativa sobre a nagéo.

Assim, nas palavras de Lopes (2003, p.07), “é possivel afirmar que a telenovela no Brasil
conquistou reconhecimento publico como produto artistico e cultural e ganhou visibilidade como
agente central do debate sobre a cultura brasileira e identidade do pais.”. A tedrica credita o sucesso
do género no pais, afirmando ser a telenovela um dos fendmenos de maior representacdo da
modernidade brasileira, constituindo-se num verdadeiro fendmeno cultural, que exporta esse
produto, nutrindo o ideario mundial com as produc¢des nacionais.

Ao considerar a telenovela como um grande fendmeno da cultura brasileira, a autora pronuncia-se
da seguinte forma:

Ela também pode ser considerada um dos fendmenos mais representativos da
modernidade brasileira, por combinar o arcaico e o moderno, por fundir
dispositivos narrativos anacronicos e imaginarios modernos e por ter a sua historia
fortemente marcada pela dialética nacionalizagdo-massmediacdo (LOPES, 2003,
p.17).

Como esclarece a autora, para se adaptar do radio para a televisdo, a telenovela transportou
do radio tanto a técnica como autores, diretores e atores. Nesse processo de adaptacdo e formatacao
do género no Brasil, ndo se pode se esquecer da influéncia do melodrama latino-americano, que,
em muito, ajudou a consolidar o género.

Claudia Mogadouro (2007), ao tecer consideragdes sobre a telenovela, assim se pronuncia:
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A telenovela é o produto cultural mais popular e lucrativo da televisao brasileira,
consumida por todas as camadas da nossa sociedade. Embora tenha sua origem
numa estrutura essencialmente melodramatica, esse género percorreu um caminho
muito interessante no Brasil, pois buscou uma forma prépria de narrativa popular,
pautada nas relagbes do cotidiano, agregando realismo e criticas sociais,
construindo um produto extremamente representativo da modernidade brasileira,
por juntar 0 moderno e o arcaico, um tipico produto da hibridizacdo cultural
(MOGADOURO, 2007, p.88-89)

A partir dos postulados da estudiosa em questdo, entende-se claramente que a telenovela,
enquanto produto de midia, é o produto mais consumido e 0 que mais agrega valores a sociedade,
sendo um corpus privilegiado na atualidade, balizando questdes inerentes a formagdo e
(re)construcdo de identidade(s). Esse género, ndo resta duvida, passou a se constituir numa
verdadeira narrativa ficcional sobre o pais, constituindo-se como um precioso instrumento de
integracdo nacional, na medida em que sua trajetdria, enquanto produto cultural, permite associar
sua evolucdo teméatica com o processo de abertura politica e rearranjo econémico pelos quais o
Brasil estava passando.

A partir do exposto, € licito afirmar que nas Ultimas quatro décadas, a telenovela alterou
profundamente sua forma de composicdo bem como sua estrutura tematica, servindo, no Brasil,
como um produto que vai muito além de ato levar acesso a ficcdo, mas sim um produto que muito
serviu (e continua servindo) para abordar as amplas transformacdes sociais pelas quais o pais
passou e passard. Seu tecido pode se alcado ao posto de uma grande cronica representativa do
cotidiano nacional, que se constitui em um verdadeiro palco para problematizar e interpretar o pais.
Uma sistematizacao do estudo das telenovelas

Para a estudiosa Claudia Mogadouro (2007, p.88-89), a telenovela se constitui como um
produto cultural de carater mais popular e lucrativo da tevé brasileira. Para explicar esse ponto de
vista, a autora volta-se para a questdo do consumo, ja que a telenovela é um produto cultural de
forte aceitacdo, atingindo a todos os lares, independentemente do rétulo de classes. Dessa forma,
esse produto de ficcdo seriada, constituido pela forte tradicdo narrativa que impera na sociedade e
por um conjunto de referéncias hibridas, tais como o melodrama, o folhetim, a soap opera e a
radionovela, apresenta um desenrolar bastante singular no Brasil.

Como se sabe, esse produto ficcional, inicialmente, ndo contou com uma recepcao favoravel
da critica especializada, que Ihe atribuia o rétulo de produto alienante, melodramatico que retratava

tematicas Obvias. Ao se posicionar acerca do sucesso obtido pelas producBes contemporaneas, a
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autora sustenta que a telenovela “[...] buscou uma forma propria de narrativa popular, pautada nas
relacBes do cotidiano, agregando realismo e criticas sociais, construindo um produto extremamente
representativo da modernidade brasileira [...]” (MOGADOURO, 2007, p.88-89).

A estudiosa Maria Imacolatta VVassolo Lopes, em seu artigo intitulado “Telenovela como

Recurso Comunicativo”, de (2009), propde uma divisdo para a histdria da telenovela brasileira,
que, segundo a autora, passa por 03 fases muito bem definidas: a fase sentimental (1950-1967), a
fase realista (1968-1990), e, por fim, a fase naturalista, datada desde os anos 1990.
Lopes enquadra como fase sentimental o conjunto de producdes compreendido entre 1950 a 1967,
na fase incipiente da televisdo. Assim, pode-se apontar como caracteristicas preponderantes de tais
producbes o aspecto extremamente melodramatico, assentado em uma visdo estritamente
maniqgueista, a qual ndo mantinha relacdo alguma com a sociedade.

As primeiras experiéncias com o formato no Brasil remontam ao ano de 1951, ano em que
foi exibida a telenovela Sua Vida me Pertence. Nessa fase incipiente, o formato dominante das
producdes era pautado pela forte improvisacao, pela auséncia de uma linguagem técnica e pelo
carater evasivo notoriamente melodramatico. Essa telenovela € considerada pela critica como a
primeira experiéncia do género no Brasil, todavia, cumpre o dever de esclarecer que nessa fase
pioneira, tais producbes ndo eram os produtos mais rentaveis da televisdo, tampouco eram vistos
com bons olhos pelo meio académico. Pesava-lhe o rétulo de ser um produto de viés evasivo,
alienante, melodramatico e destinado as mulheres. Como esclarece Esther Império Hamburger,
“[...] inicialmente feita ao vivo, ndo era diaria, ndo ocupava o horario nobre, ndo era o programa
mais lucrativo ou aquele em que as emissoras investiam maiores recursos.” (HAMBURGER, 2011,
p. 67).

A estudiosa Maria Aparecida Baccega (2013, p.31) explica que as primeiras producdes
contavam com um viés fortemente maniqueista. Por esse motivo, 0s personagens eram muito bem
definidos em bons e maus, os dialogos eram pobres e as situacdes se baseavam em estere6tipos ja
consagrados de uma sociedade ainda patriarcal. Dessa forma, o arquétipo das primeiras telenovelas
brasileiras seguia a seguinte estrutura: o primado do sentimento, o conflito amoroso era sempre o
fio condutor de qualquer novela tal qual no romance de folhetim.

Alteracdes profundas nesse género sO aconteceram a partir de 1963 com a inovagéo
implementada pela TV Excelsior a partir da atitude de Edson Leite, que, em uma visita a Argentina,
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se deparou com o habito de histdrias parcelas diarias. O superintendente resolveu implantar esse
mesmo habito no Brasil e importou o roteiro de uma telenovela, aqui adaptado com o nome de 2-
5499 Da Ocupado.

Seguindo o canone estabelecido por Lopes, a autora denomina de Fase Realista aquela
iniciada a partir de 1968. Pode-se dizer que, a partir dessa data, a telenovela, que, antes, era marcada
por seu carater evasivo, passou a retratar e a dialogar diretamente com o cenario nacional, nutrindo
os espectadores de referéncias notoriamente nacionais, 0 que muito contribui para incutir nos
telespectadores o sentido de pertencimento. Nesse sentido, a telenovela passou a servir como meio
de representacdo e de dialogo com uma nagdo que se modernizava, ao passo que experimentava
uma situacdo sociopolitica bastante significativa. O cenario politico era marcado pela presenca de
um governo ditatorial. Por sua vez, no plano social, pode-se citar como marco o ingresso do pais
no cenario global bem como a suplantacdo de sua condicdo agraria e 0 intenso processo de
metropolizagéo.

Ao se posicionar sobre as producdes dessa fase, Lopes explica que a telenovela “[...] se

estruturou em torno de representacdes que compunham uma matriz imaginaria capaz de sintetizar
a sociedade brasileira em seu movimento modernizador.” (LOPES, 2009, p.23-24).
A telenovela Beto Rockfeller, de Braulio Pedroso, exibida pela extinta TV Tupi, alterou
profundamente o cenario ora apresentado, uma vez que, recorrendo a cenas do cotidiano, passou a
encantar o pablico que se viu representado. A critica confere a essa obra o status de trama
revolucionaria, por empregar um protagonista anti-heréi. A obra também colaborou com a
mudanca na recepcao, ja que seduziu o publico masculino.

Tais caracteristicas, como destaca Ester Hamburger (2005), estendem-se para as novelas
produzidas nos anos 80, ou seja, perspectiva critica acerca da realidade brasileira. Assim, percebe-
se gue esse género contribui de maneira proficua para o entendimento do contexto social brasileiro,
podendo-se dizer que elas cumprem um enorme servico de formacdo e de representacdo do
brasileiro, ao polarizar, em seu discurso, tematicas extremamente complexas, como a
reconfiguracdo do lar, a alteracdo do papel da mulher na sociedade, as questdes ligadas a politica.
De fato, como postula Hamburger (2011), o género €é responsavel pela difusdo da imagem de um

pais que se modernizou.
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Por fim, a ultima fase compreendida pela estudiosa como fase naturalista, tem-se a forte
presenca de elementos realistas que caracterizaram a fase anterior com a diferenca de que, na atual
fase, a verossimilhanca é atingida quando se empregam tematicas cada vez mais sociais, que
mantém um dialogo constante com a realidade. Para Lopes (2009), a telenovela é um produto que
foi alcado ao carro chefe da industria televisiva, o que lhe permitiu se constituir num verdadeiro
espaco de problematizacdo do Brasil, retratando aspectos ligados a intimidade, bem como
problemas sociais. Pela profundidade dos temas retratados e pelo servico de formativo que prestam
a nacdo, é indiscutivel que a telenovela deixou de ocupar o posto de mero entretenimento para se
consolidar numa narrativa acerca da nagéao.

A esse respeito, valem as pontuacdes de Lopes:

Alcada a posicdo de principal produto de uma industria televisiva de grandes
propor¢Oes, a novela passou a ser um dos mais importantes e amplos espacos de
problematizacdo do Brasil, indo da intimidade privada aos problemas sociais. Essa
capacidade sui generis de sintetizar o publico e o privado, o politico e 0 doméstico,
anoticia e aficgdo, 0o masculino e o feminino, esta inscrita na narrativa das novelas
que combina convencgdes formais do documentario e do melodrama televisivo
(LOPES, 2009, p.06).

Pode-se corroborar, entdo, nas palavras de Lopes (2009, p.06), que a novela tornou-se uma
forma de narrativa sobre a nacdo e um modo de participar dessa nacdo imaginada, ao passo que
promove amplamente o processo de identificacdo dos telespectadores com 0s personagens num
processo em que o real e o ficcional se misturam. Pode-se afirmar também que as telenovelas
promovem alteracdes de comportamentos, infiltrando-se no cotidiano das pessoas, tornando-se
onipresente na vida do telespectador.

Como uma caracteristica dessa fase, Lopes defende que a telenovela deve ser vista como
um recurso comunicativo, ou seja, “[...] identifica-la como narrativa na qual se conjugam acoes
pedagdgicas tanto implicitas quanto deliberadas que passam a institucionalizar-se em politicas de

comunicacéo e cultura no pais” (LOPES, 2009, p.32).

A telenovela enquanto construtora do senso de cidadania

Enquanto objeto de estudo académico, a telenovela foi legitimada como campo fértil de

estudo apenas nos Gltimos quarenta anos. Na atualidade, esse produto ficcional é encarado como o
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mais promissor da televisdo, veiculo que responde por ser a grande promotora de ficcdo na
contemporaneidade, sendo licito atribuir-lhe a denominagao de “folhetim eletronico”.

Se comparada a década de 1970, periodo em gue a televisdo ainda nédo atingia ampla cobertura nos
lares brasileiros devido ao prego, a partir dos anos 80, essa situacdo comega a se alterar, uma vez
que a televisdo passa a estar presente em um nimero maior nas casas dos brasileiros. Assim, a
partir da década de 1980, o pais passou a contar com tramas que ndo mais ficavam tao restritas ao
dominio feminino. Merece ser comentado ainda que esse produto foi-se tornando uma verdadeira
“vitrine cultural”, sobretudo a partir da década ja apontada, que assistiu a uma modernizagdo ainda
maior das producgdes, que passaram a empregar explicitamente a temética politica representada por
personagens masculinos. Vale acrescentar que tal abordagem agora difere da década anterior pelo
fato de o pais ndo contar mais com a censura, o que permitiu as telenovelas do periodo representar
a ditadura de uma maneira mais livre.

Nessa década, a estrutura melodramatica mantém-se, mas com contornos menos
exagerados. Entre os inimeros fatos politicos que ocorreram, podem ser apontados o processo de
redemocratizacdo do pais, a promulgacdo de uma nova Constituicdo pautada no Estado
Democratico de Direito e anistia. Pode-se citar também a situacdo caotica do pais no plano
econémico, marcado, sobretudo, por altas taxas de inflacdo que assombravam os brasileiros.
Enquanto estimuladora do senso de cidadania, as narrativas realistas e naturalistas parecem ser um
prolongamento do noticiario global ao incorporar, em suas narrativas, varios ndcleos cujos dilemas
marcam uma referéncia as problematicas enfrentadas pelos brasileiros. Nesse sentido, tem-se uma
perfeita simbiose entre o universo da realidade e da ficcionalidade. Residem, entdo, nesses
aspectos, as potencialidades desse género, ja que pode ser considerado um nutriente ficcional,
formativo e informativo da sociedade.

A partir da insercdo desse viés mais naturalista nas ficcBes televisivas, pode-se entender
que esse vasto conjunto de referéncias narrativas passam a ser um nutriente na memoria do
receptor. Notoriamente, a telenovela é alcada ao status de objeto artistico e estético, notabilizando-
se como fator de humanizacéo, posto que pode educar e edificar. Enquanto objeto estético, propicia
ao leitor entrar em contato com um mundo que néo € o seu, servindo como um agente de ampliacéo

dos horizontes de expectativas. Nesse sentido, estimula 0 senso critico e 0 senso de cidadania,
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servindo como amplo espaco de reflexdo por representar os conflitos humanos e torné-los proximos

da sociedade.

Ao abordar as potencialidades da telenovela, Lopes esclarece:

Acreditamos que abordar a telenovela como recurso comunicativo € identifica-la
como narrativa na qual dispositivos discursivos naturalistas ou documentarizantes
passam a ser deliberadamente explicitados e combinados com diversificacdes da
matriz melodramaética da telenovela (LOPES, 2014, p.05).

A narrativa televisiva é capaz de representar tematicas cada vez mais cotidianas do universo
brasileiro, que muito serve como um estimulo ao senso critico e propicia um amplo espago de
reflexdo, o que Lopes (2009; 2014) define como potencialidade de a telenovela constituir-se como
uma agenda setting, justamente por servir como espaco de reflexdo, por representar os conflitos
humanos e torna-los proximos dos receptores, e, na maioria das vezes, servindo como uma
verdadeira préatica de esclarecimento de condutas as quais nutrem a referéncia do telespectador.

Para Lopes (2014), o telespectador vive imerso numa verdadeira cultura da comunicacéo,
que estd assentada na percepcdo que se tem sobre o outro, bem como no reconhecimento do
individuo como componente principal do agir comunicativo.

Nas palavras da autora:

E dentro desse universo de sentidos que podemos conceber a institucionalizagio
singular da telenovela brasileira na cultura e na sociedade como um recurso ou
uma "alavanca" que pode ser ativada na persecucdo da cidadania cultural, no
reconhecimento das forcas cooperativas de existéncia bem como dos conflitos que
emergem nessa caminhada. (LOPES, 2014, p.07).

Nesse sentido, as telenovelas, enquanto componente maximo da sociedade audiovisual,
atuam como elemento de socializacdo e fonte pedagdgica, sobretudo por esclarecer condutas, legar
valores e informacdes, comportando-se como grande fator de emancipacéo.

Essa condicdo da narrativa midiatica, a qual se notabiliza por travar um didlogo amplo com
a realidade, faz com que ela se converta num espaco amplo e privilegiado para retratar teméticas
sociais, bem como ficcionalizar dramas inerentes aos brasileiros. Ademais, é essa especificidade

que possibilita o surgimento de novos modos de perceber a realidade, bem como servir como uma
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iniciativa ampla com a finalidade de informar o receptor, estimulando-o a uma reagdo (ou até

mesmo uma acao) retratada no enredo da telenovela.

Considerac0es finais

A temética envolvendo midia e seus contornos académicos vem sendo moldada desde o
momento em que se constatou a possivel influéncia delas na formacdo da subjetividade do
individuo. Falar sobre a ascensdo das midias e de seus contornos é reportar ao seu desenvolvimento
ocorrido, sobretudo, na década de 1940, num contexto de rearranjo industrial.

Na atualidade, a midia é entendida como uma forma de cultura simbdlica estruturada em
contextos sociais especificos, notabilizando-se como uma forma de transmisséo cultural. Enquanto
objeto privilegiado de construcdo de uma narrativa sobre o pais, a telenovela tem se constituido
por tramas cada vez mais naturalistas ao explorar tematicas ligadas ao cotidiano do brasileiro.
Nesse sentido, tal produto tem alcangado a aceitagdo das classes mais abastadas, alterando, entéo,
sua condicéo inicial de produto voltado para as classes menos favorecidas.

E sabido que, enquanto género ficcional de televisdo, sua producéo esta entre os produtos
mais rentaveis das emissoras. Sua formula esta embasada num grande mosaico herdado de outros
géneros de cultura popular, tais como melodrama, folhetim, soap opera e radionovela. Sua presenca
no pais desde a implantacdo da televisdo faz com que se torne impossivel abordar o género sem
abordar o suporte (a televisao).

E inegavel que o ideal da contemporaneidade sofre grande influéncia da midia, que passa a
ser a grande fornecedora de material para entretenimento e fruicdo. Assim, a televiséo, por meio
da telenovela, veicula costumes e fornece referéncias de vida de diversos grupos sociais, podendo
atuar como uma narrativa promotora do exercicio de cidadania ao promover, em suas tramas,
situacOes notoriamente naturalistas.

Enquanto objeto artistico e estético, a telenovela consubstancia-se numa narrativa capaz de
materializar as referéncias historico-sociais do individuo e catapulta-las em suas narrativas repletas
de significados e simbolos que acabam por envolver o ser humano na urdidura de seu amargo dia.
Outro ponto extremamente importante reside no fato de as midias estarem ligadas ao processo de
fornecimento de referéncias para o sujeito. Nesse sentido, todo o capital simbolico, como imagens,

sons, espetaculos e narrativas, sdo de extrema importancia para a construcao do individuo como
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sujeito. Ademais, ao fornecer material, dominar o tempo, o lazer, tentar incutir valores, modelar
opinibes e comportamentos sociais, e apresentar informacfes, a narrativa midiatica, vista e
comentada pela sociedade brasileira, mostra-se um produto cuja narrativa apresenta grande
potencialidade para retratar teméaticas cada vez mais proximas dos brasileiros, o que serve como
instrumento pedagogico ou, ainda, emancipador, na medida em que trata de situacOes cada vez
proximas de seu publico-alvo, servindo como recurso comunicativo (conforme esclarece Lopes),

ou como fonte promotora do senso de cidadania.

Referéncias

HAMBURGER, E. O Brasil antenado: A sociedade da telenovela. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2005

. Telenovelas e Interpretacdes do Brasil. In Lua Nova: Revista de Cultura e
Politica. Disponivel
em<http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S010264452011000100004 &script=sci_arttext>.
Acesso em 12/10/14.

LOPES, M. I. V. . Ficcao televisiva e identidade cultural da nacdo. Alceu(PUCRJ), v. 10, p. 05-
15, 2010.

. Telenovela e direitos humanos: a narrativa de ficcdo como recurso
comunicativo. In: ANAIS INTERCOM- Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo. XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba, PR —4 a 7 de
setembro de 2009.

.Memdria e Identidade na Telenovela Brasileira. Disponivel em
<http://compos.org.br/encontro2014/anais/Docs/GT12 ESTUDOS DE TELEVISAO/templatex
xiiicompos 2278-1 2246.pdf>. Acesso em 04/05/2016.

.Telenovela brasileira: uma narrativa sobre a nac¢do. Revista Comunicacéo e
Educagéo. Jan/abr. 2003. Disponivel
em<http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/comeduc/article/viewfile/4195/3934>.
Acesso em 05/03/2014.

. Narrativas Televisivas e Identidade Nacional: O Caso da Telenovela
Brasileira. Intercom-XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo Salvador/BA -1 a
5 Set 2002

LOPES, M.1.V. Telenovela como Recurso Comunicativo. Matrizes, v. 3, n.1, 2009.

MARGENS - Revista Interdisciplinar Dossié: Trabalho e Educacéo Basica
Versao Digital — ISSN: 1982-5374 VOL.11. N. 16. Jun 2017. (p. 210-222)


http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S010264452011000100004&script=sci_arttext
http://compos.org.br/encontro2014/anais/Docs/GT12_ESTUDOS_DE_TELEVISAO/templatexxiiicompos_2278-1_2246.pdf
http://compos.org.br/encontro2014/anais/Docs/GT12_ESTUDOS_DE_TELEVISAO/templatexxiiicompos_2278-1_2246.pdf
http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/comeduc/article/viewfile/4195/3934

A telenovela enquanto... RIBEIRO, Rondinele

MACHADO, A. A Televisao levada a sério. Sdo Paulo: SENAC, 2000.

MOGADOURO, C.A. A Telenovela brasileira: uma nacéo imaginada. Eco-Pés, v.10, n. 2, p.
85-95, 2007.

PALLOTTINI, R. Dramaturgia de televiséo. 2. ed. Sdo Paulo: Boitempo, 2008.

ROCCO, M.T.F. Que pode a escola diante do fascinio da TV. Disponivel
em<http://www.crmariocovas.sp.gov.br/pdf/c ideias 09 053 a 062.pdf>. Acesso em 12/10/13.

SADEK, J.R. Telenovela: Um olhar do cinema, Sdo Paulo: Summus, 2008.

WOLTON, D. O elogio do grande publico: uma teoria critica datelevisdo. Sdo Paulo: Atica,
1996.

MARGENS - Revista Interdisciplinar Dossié: Trabalho e Educacéo Basica
Versao Digital — ISSN: 1982-5374 VOL.11. N. 16. Jun 2017. (p. 210-222)


http://www.crmariocovas.sp.gov.br/pdf/c_ideias_09_053_a_062.pdf

