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RESUMEN
Las evidencias en torno a la relacion de los seres humanos y los animales se remontan a milenios. Evidencias
que se hallan en diversidad de contextos, como relieves karsticos, cavernas e hipogeos. En estos hallazgos
encontramos representaciones iconograficas, plasmadas a partir de petroglifos, pictogramas y en piezas
cerdmicas. Narrativas graficas que permiten evidenciar los relacionamientos sociales, culturales y magicos de los
sujetos humanos en relacion con la naturaleza. Vinculo que demuestra la trascendencia de la imagen faunistica
utilizada como simbolo comunicativo. Hoy, se puede observar en la ciudad de Popayan (Cauca, Colombia) la
importancia de la imagen faunistica en los eventos sociales comunicativos. Una propuesta aplicada en los
diversos medios de comunicacion audiovisual tanto en espacios fisicos, como en plataformas on-line o canales
de television. En este sentido, se muestra como el enfoque de la publicidad comercial permea el arte popular
(muralismo), asi como el grado de aceptacion de la imagen faunistica en los espacios urbanos. Se registran los
espacios y contextos de aparicion y se propone una revision de los elementos zoosemiéticos en la publicidad,
comprendiendo asi que la imagen faunistica asume gran parte de la carga comunicativa, mas alla del texto. El
método utilizado para evidenciar la implementacién de la imagen faunistica en la ciudad de Popayan fue a partir
del concepto de caceria urbana, poniendo en practica un registro fotografico, que recolecta imagenes
etnozooldgicas en pendones, afiches, murales, etc. Los resultados obtenidos arrojan 50 fotografias de 22
animales distintos. El desarrollo de este estudio de caso permite percibir los alcances de la zoosemiosis aplicada
en la publicidad urbana, en torno a las dindmicas comunicativas. Por Gltimo, se propone una hipdtesis a partir de
los resultados, enfocada hacia los procesos pedagogicos de aprendizaje, que posibilitan el empoderamiento de
los grupos poblacionales frente a los procesos de conservacion de la fauna en via de extincion.
Palabras-clave: zoosemiosis; etnozoologia; caceria urbana; educacion ambiental; Departamento del Cauca.

ABSTRACT

The evidences around the relationship between human beings and animals go back thousands of years.
Evidences can be found in a diversity of contexts, such as karst reliefs, caverns and hypogeum. In these findings
we perceive iconographic representations, depicted from petroglyphs, pictograms, and ceramic pieces, which are
graphic narratives that reveal the social, cultural, and magical relationships of people in relation to nature. Such a
link demonstrates the transcendence of the wildlife image when used as a communicative symbol. Today, the
imaginary-symbolic use of animals, both real and stylized, can be observed in various communicative social
events. In this sense, this article shows how the commercial advertising approach permeates popular art
(muralism), as well as the degree of acceptance of the fauna image in urban spaces in the city of Popayan
(Cauca, Colombia). Spaces and contexts of appearance are recorded and a review of zoosemiotic elements in
advertising is proposed, thus understanding that animal images assume a large part of the communicative
burden, beyond the text. The method used to demonstrate the implementation of the fauna image in the city of
Popayan was based on the concept of urban hunting, putting into practice a photographic record, which collects
ethnozoological images on banners, posters, murals, etc. The results show 50 photographs of 22 different
animals. The development of this case study allowed us to perceive the scope of zoosemiosis applied in urban
advertising around communicative dynamics. A hypothesis focused on the pedagogical learning processes is
proposed, which enables the empowerment of population groups in relation to the conservation processes of
endangered fauna.

Keywords: Zoosemiosis; ethnozoology; urban hunting; environmental education; Cauca Department.
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INTRODUCCION

El imaginario de la naturaleza ha venido siendo cambiado y reinterpretado por los humanos a
través del tiempo, los multiples fendbmenos culturales, sociales, econémicos han cumplido una funcién
primordial en esa relacion naturaleza—sociedad, algunos de estos con tal incidencia como la idea de
cosificacion de la naturaleza al igual que naturalizacién de las acciones de intervencién al medio
natural por servicios eco-sistémicos, lo que resalta a la vista, uno con mayor fuerza (Ulloa, 2002).

El modelo de consumo capitalista y globalizante que ha avanzado a tal escala que gran parte
de la poblacion se ha desplazado a las ciudades (Cotos et al., 2010). Esa migracion interna de los
paises presenta la tendencia contemporanea a apartarnos cada vez mas de la realidad rural, lo natural
del mercado, y el acceso a productos derivados de los servicios eco-sistémicos locales o externos.
Presentan una realidad ambiental apartada y abstracta, que conduce a la humanidad cada vez més a esa
pérdida de la memoria, usos y costumbres, a la par del deterioro de la naturaleza a un ritmo acelerado
(Hernandez, 2017).

Se puede medir la concepcién de la naturaleza en las ciudades por medio de la semiética
(Halliday, 1978). Segun Marques (2002), “el enfoque semiotico supone que la red cultural-
informativa esta entrelazada no solo por el conocimiento generado por las interacciones directas entre
la experiencia humana y los estimulos del entorno, sino también por los sentimientos, creencias y
comportamientos humanos”. Por ello, la utilizacion de las imagenes de animales a nivel comercial y
cultural permite un panorama de la relacion ser humano-fauna. Teniendo en cuenta que los animales
(reales o imaginarios) tienen una fuerte influencia en el imaginario de los seres humanos, a menudo se
asocian con productos, negocios y servicios, en un intento de atraer una audiencia mas amplia para
estos mismos bienes y servicios (Buckley y Araudjo, 1997; Marques y Andrade, 1998; Costa Neto,
2000, 2004). Soulé (1997) afirma que los comerciales estan disefiados para instigar e invocar
emociones y deseos agradables. Méas precisamente, evitan los centros cognitivos, comunicandose a
través de nuestros deseos fisicos basicos (orales, sexuales) y nuestras necesidades emocionales, como
la seguridad, la posicion social, el control y las ganancias potenciales. Las interpretaciones
zoosemioticas resultan, entonces, en estrategias que responden al modelo de consumo como un medio
de utilizacion de la imagen del animal para alcanzar los objetivos del mercado, influenciando la toma
de decisiones de las personas (Marques y Andrade, 1998).

La publicidad zooldgica urbana que observamos a diario no es un grupo de elementos sueltos
que estan puestos de manera no intencional; su estructura, forma, tamafio, color, imagen y lugar de
ubicacion estan pensados mas alla de lo contemplativo (Vidales, 2009; Souza et al., 2015). Estan alli
con la finalidad de direccionar, indicar y persuadir el actuar de los grupos expuestos a estas imagenes,
a estos signos. Determinando, en cierta forma, el interés frente a la satisfaccion de sus necesidades,
logrando crear referentes que, como concepto, navegan por diversos medios comunicativos (Vidales,
2009). Futterleib y Azevedo (2013, p. 1) hacen explicito que

La publicidad y la propaganda, como herramientas del proceso de
comunicacién social, a su vez, no podian ignorar esta rica coleccion de
contenido simbdlico en su trabajo técnico. Por lo tanto, hay innumerables
piezas y estrategias que utilizan la figura del animal en su proceso
persuasivo. Marcas como Vokswagen, Coca-Cola, Dove, Peugeot, NET,
Gillette y VISA, usan o han usado animales en sus camparias. Las marcas de
automoviles, como Puma, Ferrari y Lamborghini, a su vez, hacen uso
histérico de asociaciones con animales fuertes y / o rapidos como felinos,
toros y caballos para agregar valor y conceptos y asi obtener ventajas para
llegar a sus consumidores.

El uso y la funcionalidad de los signos zooldgicos en el contexto urbano se pueden observar a
través de breves incursiones en las areas comerciales, industriales y residenciales de la ciudad, ademas
en la publicidad y el arte popular grafico (mural). Informacion que presenta la fauna como un
elemento principal en sus infografias, aumentando exponencialmente la inclusion de imégenes de
animales. Esto, en razén o con relacion a la zoosemiosis, de donde se han tomado elementos a partir
de las sefiales emitidas (p. ej., expresiones, funciones, comportamientos) por ciertas especies en sus
procesos de comunicacion (Saussure, 1969). Sefiales que son interpretadas de forma colectiva y de las
cuales se demuestra su aceptacion o rechazo, dando una explicacion frente al uso de la imagen

2


http://dx.doi.org/10.22276/ethnoscientia.v5i1.277

Barragan Leon et al. “El nido del arara, posada para migrantes del mundo™: estudio de caso en etnozoologia urbana en la ciudad de popayan
(Cauca, Colombia). Ethnoscientia 5, 2020. D.O.I.: 10.22276/ethnoscientia.v5i1.277

faunistica en la publicidad comercial de la ciudad. Animales que por sus relacionamientos a través de
la historia con los humanos han marcado un concepto, y mas alla una iconografia popular.

Los fendmenos e interpretaciones alrededor del signo (imagen o caricatura de un dado animal)
permiten hacer una lectura de la publicidad, al observar la especie animal representada (Sebeok et al.,
1978). Los resultados de las reflexiones aplicadas a las manifestaciones zoosemioticas han resultado
en una variedad de signos que definen pardmetros para la explotacion de la imagen faunistica, en la
publicidad, como la raza, el color o el comportamiento que se nota entre los animales mismos. De
hecho, la comunicacion entre especies animales es maravillosa. Se observa que para buscar el
alimento, reproducirse y sobrevivir, establecen relaciones de grupo, al interior del cual se asocian y
comparten, logrando comunicacion a través de vocalizaciones, como gritos, cantos, silbos, graznidos,
y a través de distintos movimientos y ceremonias rituales (Araujo et al., 2005; Nifio, 2013; Galvagne-
Loss, 2013). A estas sefiales, como elementos de la comunicacion entre especies, les debemos las
interpretaciones colectivas de nivel perceptual, lo que posibilita la comprensién de mensajes
subliminales. Este descubrimiento permite persuadir y aportar al mercado a través de la publicidad de
masas. Sonidos, colores, formas, el cine, la TV, la llegada del internet potencializan el uso de la
imagen zooldgica a favor del modelo de consumo, direccionando el imaginario de la Naturaleza y
nuestra relacion con ella (Vidales, 2009).

Parte fundamental de este articulo es presentar la interaccion del ser humano con los animales
por medio de los signos, al igual que su finalidad. De esta manera, se adelanta una revision de signos
convencionales zoolégicos presentes en diferentes contextos de la ciudad de Popayan, Departamento
del Cauca, Colombia. Rastreando la existencia de la semiosis en este contexto urbano, revisando la
triada de Charles Morris con linea de base semiética, un proceso que se presupone al menos por tres
factores: 1) lo que acta como signo (el vehiculo); 2) aquello que el signo hace referencia (el
designado); y 3) el efecto sobre un intérprete. Por el cual el objeto en cuestion se convierte en signo
por el intérprete (el interpretante). El concepto de “intérprete” es un cuarto factor que permite explicar
el proceso semidtico mediante la asercion de que un signo se refiere a algo para alguien (Morris,
1938).

Un elemento principal para comprender la semidtica desde la Optica de Morris (1971), quien
remonta la doctrina de Peirce, es la definicion de pragmatica implicita en este estudio de caso en
etnozoologia urbana: para caracterizar con precisién la pragmatica bastara con decir que se ocupa de
los aspectos bioticos de la semidtica, es decir, de todos los fendmenos psicoldgicos, bioldgicos y
socioldgicos que se muestran en el funcionamiento de los signos (Morris, 1971).

Dimensionar la influencia que ejerce la imagen zoologica en el paisaje urbano, y al vincularla
con la educacion ambiental, se puede llegar a jugar un papel fundamental para el desarrollo de planes,
programas y proyectos que logren acertar en la conservacion de la biodiversidad (Myers et al., 2000).
Y maés auln en las especies en via de extincion, o con un alto grado de vulnerabilidad. La utilizacion de
estos elementos publicitarios en la labor de resignificar el quehacer de la educacion ambiental,
facilitando la comprensiéon en cuanto al concepto conservacion, e incluyendo procesos educativos
participativos que apunten hacia la generacion de una conciencia ambiental vista desde la ciudad.

Llegando a esto por medio de adentrarnos en la influencia publicitaria etnozooldgica a través
de ejercicios propios de la investigacion accion participante de Rahman y Fals Borda (1992), que
permitan a sus planificadores educativos proponer acercamientos en contexto, ajustes en sus planes de
accion en cuento a la educacion ambiental su enfoque y la concertacion con los actores sociales para
una divulgacion coherente en contexto, en vias de una educacién ambiental popular. Llevandonos a
cuestionarnos en cuanto a: ¢Es posible implementar la imagen zool6gica publicitada en la urbe, como
una herramienta en la educacién ambiental para la sustentabilidad, que apunte a la identificacion y
conservacion de la fauna en la ciudad de Popayan en via de extincion?

MATERIAL Y METODOS

Este estudio en etnozoologia urbana se desarroll6 al interior de la ciudad de Popayén, capital
del Departamento del Cauca, ubicada al oeste de Colombia y al suroeste de la ciudad de Bogota a una
distancia de 596 km. La ciudad fue fundada por el espafiol Sebastian de Belalcazar el 13 de enero de
1537 como capital de la entonces Gobernacion del Gran Cauca, evoca su nombre del Cacique Pioya,
antiguo cacique de los Pubenenzes, primeros habitantes de la zona (Alcaldia Municipal de Popayan,
2020).
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Popayan se encuentra a una altitud de 1.738 metros sobre el nivel del mar, con una
temperatura media de 19°C, se localiza en los 2°27’norte y 76°37° de longitud oeste del meridiano de
Greenwich (Municipio de Popayan, 2000). La poblacion estimada es de 270 mil habitantes
aproximadamente en su &rea urbana. La ciudad es bafiada por 11 fuentes hidricas que la atraviesan en
diferentes direcciones, trazando y dinamizando la ciudad de diversas maneras, observables en su
distribucion urbanistica, comercial, industrial y por su puesto sus dindmicas culturales (Alcaldia
Municipal de Popayan, 2020).

La ciudad disfruta de elementos paisajisticos, como el Volcan Puracé al sur oriente de la
ciudad, que puede ser apreciado en las madrugadas de los meses de verano, por su ubicacion sobre la
falla de romeral que atraviesa el pais de sur a norte en la zona andina, y tiene una alta actividad
sismica (Alcaldia Municipal de Popayéan, 2020).

Popayan se asienta en dos zonas de vida, el bosque andino y sub andino, por lo que su
biodiversidad es bastante amplia. El altiplano de Popayan compone uno de los cinco distritos
biogeograficos del departamento, siendo un sitio primordial para la investigacion bioldgica debido a
que es una zona en donde confluyen las caracteristicas de las zonas adyacentes (Zamora, 2000).

INFOGRAFIA ETNOZOOLOGIA URBANA EN LA CIUDAD DE POPAYAN

RELACION ESPACIAL DE LAS ESPECIES

COLOMBIA
..
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Figura 1. Infografia urbana en la ciudad de Popayan. Relacion espacial de las especies. (Fuente: elaboracién
propia, 2019).

La meseta de Popayan alberga una gran cantidad de aves de variados colores y formas. Al
menos 70 especies se pueden observar en el corredor entre Popayan y Timbio. Algunas son
migratorias y otras habitan el area. Se registran 60 especies de mamiferos y una gran riqueza en
invertebrados. Entre las especies vegetales, las mas comunes son el roble (Quercus humboldtii) que se
ha convertido en el &rbol simbolo de la ciudad, cucharo (Myrsine guianensis), cascarillo (Cinchona
pubescens) y de unos afios para aca los guayacanes amarillos (Tabebuia chrysanta) y lilas (T. rosea) le
han dado identidad a las principales calles y avenidas de la ciudad (Alcaldia Municipal de Popayan,
2020; Vargas Garzén y Molina Prieto, 2008).

Colecta de datos

Para el desarrollo de este estudio de caso, se propone una primera actividad denominada
caceria urbana, ya que se puede encontrar una diversidad de animales plasmados en el ecosistema
urbano (Costa Neto, 2004). Proceso a través del cual se obtuvieron las imagenes relacionadas con este
estudio en etnozoologia urbana. Imagenes que permitieran, desde un principio, plantearse una idea de
la interpretacion de la fauna en la urbe y los elementos de comunicacion que rodean estas
interpretaciones iconogréficas.
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La actividad de campo se desarrollé entre el 20 de octubre al 30 de noviembre del 2019 al
interior de los barrios La Esmeralda, El Bolivar y El Centro, ademas del interior de la Universidad del
Cauca. Caceria urbana que se logré a través de la captura de imagenes por medio de un equipo
fotogréfico y auditivo Blackview V 6000 ip 68, al igual que con un programa que permitié trazar la
ruta de la “caceria”. Las fotografias estan mantenidas con el primer autor.

En este orden de ideas, se recorre cuadra por cuadra, de las zonas comerciales e industriales,
de la ciudad, en busca de imégenes de fauna incluidas en la publicidad comercial, murales, afiches,
pendones, entre otros, sin dejar de lado el ejercicio de observacion participante por medio del cual nos
permitiera tener un acercamiento con las personas en cada uno de los contextos. Si bien hubo
fotografias en las cuales no se pudo indagar sobre su instalacion, en la mayoria de los casos se logro
hablar con los propietarios de la publicidad al igual. También fue posible establecer relacion con
personas cercanas a las obras pictoricas tipo mural, con el fin de ahondar en el sentir frente a la
existencia de tales iconografias, ademas del porqué del uso de animales en las imagenes publicitarias,
lo que se describira con detalle a continuacion.

RESULTADOS Y DISCUSION
Caceria urbana en Popayan

Los resultados obtenidos arrojan 50 fotografias de 31 animales distintos, que se distribuyen en
los siguientes grupos taxondmicos: mamiferos (14), aves (7), insectos (6), aracnidos (1), peces (2) y
reptiles (1). Lo que permitio6 identificar el mundo animal en las expresiones urbanas de forma tangible
al interior del comercio local, abriendo camino a maltiples interpretaciones que se condensan en este
articulo.

Las imagenes faunisticas, la obra pictérica o el arte popular (mural), al igual que los
involucrados que se lograron registrar a través de este proceso, ofrecen una lectura del
comportamiento social. Esto, después de ordenar los elementos del medio ambiente urbano, por
medio de los simbolos de las iconografias plasmadas en la publicidad o el espacio publico que lo
contiene. Ademas de conocer el significado para la cultura local. Dar respuesta a si las imagenes estan
alli por decision, tendencia o casualidad es una de las inquietudes que enmarca este estudio de caso.
Como resultado, se puede evidenciar un dominio publicitario tradicional, entendiendo como
“tradicional” la publicidad que utiliza el texto y los colores, mas que las imagenes en ella.

La ciudad de Popayan, vista desde tres barrios como lo son La Esmeralda, EI Bolivar y El
Centro, no presenta un alto grado de inclusién de la imagen faunistica en sus elementos publicitarios.
Podria definirse una nueva tendencia de disefio, donde las fuentes y los colores acompafiados de
nombres, preferiblemente en otros idiomas, han dominado la publicidad de la ciudad. Al inicio de este
estudio, a partir del enfoque en etnozoologia urbana, y el concepto de caceria urbana, se visualiza un
escenario de caceria, de safari, o bien, como una accion frente a la blsqueda y rastreo de animales
(Costa Neto, 2004). Lo cual deja a la vista la minima inclusion de la imagen faunistica en la ciudad.
Aspecto que podria darnos una lectura de la realidad social frente al reconociendo de las especies
faunisticas en via de extincién, su apropiacion frente al desarrollo de actividades de proteccion y
conservacion. Tras este recorrido de caceria urbana, y al evidenciar la carente utilizacion de imagenes
faunisticas en la publicidad comercial de la ciudad vista desde estos tres barrios, se da paso a
intensificar el rastreo y ampliar la basqueda a la periferia de los sectores nombrados, dado que en la
zona de galerias, plaza de mercado, almacenes de distribucion de comida y bodegas, no se evidenciaba
el uso de la imagen faunistica.

El registro de datos toma forma y direcciona el estudio a partir de un hallazgo representativo,
que da pie a la demostracion y discusion de las formas en que se lleva a cabo la instalacion de murales
de arte popular en la ciudad. Esto, por medio de una institucion educativa publica de educacién basica
primaria y secundaria, la cual en sus paredes externas, de dimensién mayor a 50 metros lineales,
muestra una serie de murales, en los cuales hallamos al condor (Vultur gryphus), el tigre (Panthera
onca), la guacamaya (Ara chloropterus), el puma (Puma concolor), el colibri (Trochilidae) y algunos
peces animados. Tal mural en especifico fue generador de inquietudes para el investigador (primer
autor), quien, al observar una institucién educativa rodeada de estas representaciones gréaficas de la
fauna propia de la region, centr6 su atencion en la intencionalidad implicita de su elaboracién. Para no
dar paso a especulaciones sin sentido, se hizo una revision al caso por medio del proceso de
observacion participante, logrando un acercamiento con el rector del colegio, para resolver la duda
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respecto a si estos murales hacen parte de un plan de trabajo concertado con la institucién educativa y
la comunidad en general, al igual del porqué de la escogencia de estos simbolos.

Los resultados de esta conversacion evidencian procesos contrarios a la unificacion de
esfuerzos, apropiacion y realizacion de actividades que propendan por la ejecucion participativa de
actividades dentro del marco de las artes populares como lo es el muralismo, proceso vinculante de
elementos académicos de identificacion, conservacion y proteccion de la fauna en via de extincion. Lo
que se demuestra son procesos al azar que no coinciden con los proyectos de la institucién y de los
cuales sus docentes no se apropian, dejando de lado este medio iconografico artistico.

El rector de la institucion académica afirma que este trabajo de muralismo en lo Unico y para
lo Gnico que se incluyé a la institucion, fue para la autorizacion del uso de la pared; que de por si, por
ser una institucion publica y estar ubicada al interior de un barrio, cuenta con una junta de accion
comunal, ente regulador que tiene participacién en las decisiones sobre el espacio publico, actuando
sobre la decisién de instalar el mural. El cual fue liderado por un grupo externo que no propuso una
articulacion para su desarrollo. A la luz, salié un elemento clave resultado de esta conversacion. Al
cuestionar al rector sobre la reaccion comunitaria frente a la instalacion de esta obra pictorica (mural),
él menciona que uno de los problemas mas notorios que se presentaban antes de la instalacion del
mural esta zona era el problema de las basuras que tiraban en el espacio publico y los andenes que
rodean la zona comercial del barrio La Esmeralda. Segun su testimonio, después de que se pint6 el
mural, disminuyd en gran medida el arrojamiento de basuras en el sector. Lo que a su vez indica un
posible control sobre el manejo y disposicion de las basuras, mostrando que este tipo de imagenes se
convierten en un simbolo frente a la “apropiacion del espacio publico”, segin palabras del rector.

Como un altimo elemento de este acercamiento comunitario de diagndstico, se cuestiona al
rector sobre si estos trabajos artisticos iconograficos podrian pasar a ser una herramienta pedagégica
frente a la conservacion de la fauna. En este sentido, aclara el rector que el limite presupuestal es lo
gue impide el desarrollo de este tipo de procesos vinculantes entre sectores.

El acercamiento con estos murales etnozooldgicos y con esta institucién educativa afianza la
hip6tesis del investigador, que propone un trabajo de identificacion, conservacion y proteccion de la
fauna por medio de las representaciones graficas urbanas etnozool6gicas, incluidas como ruta y plan
de estudio de la basica primaria y secundaria.

El recorrido por la ciudad cuadra por cuadra permitié observar el nivel de apropiacion de la
imagen y sobre todo, se logré notar como los procesos especificos de muralismo carecen de acuerdo
de voluntades donde las comunidades sean participes. Donde se encamine a una apropiacion de la
imagen y quizas mas alla, a concertar en la construccion de significados colectivos, como aportes
comunitarios implicitos en el desarrollo de estos ejercicios muralistas. Efectuando asi, una produccion
colectiva que precise el sentido comunitario (Cajiao, 2004).
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Figura 2. Puma(Puma concolr) en las Costas eI Pacifico. Mural de la Institucién Educativa. (Fuente: Luis
Eduardo Barragan, 2019).


http://dx.doi.org/10.22276/ethnoscientia.v5i1.277

Barragan Leon et al. “El nido del arara, posada para migrantes del mundo”: estudio de caso en etnozoologia urbana en la ciudad de popayan
(Cauca, Colombia). Ethnoscientia 5, 2020. D.O.I.: 10.22276/ethnoscientia.v5i1.277

D
m 5
. "

- ( ¥ e

Figura 3. Curaca y Arara (Psittacidae) en la Amaonl'a. Mural de la Institucién Educativa. (Fuente: Luis
Eduardo Barragan, 2019).

Figura 4. Condor (Vultur gryphus) en el contexto campesino. Mural de la Institucion Educativa. (Fuente: Luis
Eduardo Barragén, 2019).

Figura 5. Curaca y Jaguar (Panthe'ra onca. Mural de la Institucién Educativa. (Fuente: Luis Eduardo Barragan,
2019).
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Figura 6. Nacimiento y colibri (Trochilidae). Mural de la Institucién Educativa. (Fuente: Luis Eduardo
Barragan, 2019).

X

Como bien lo plantea Francisco Cajiao en su articulo “La concertacion de la educacion en
Colombia”, podemos observar en cuanto a las decisiones estatales en educacion no han pasado de ser
una propuesta estatal que luego se opaca por las contrarreformas que han caracterizado al gobierno
nacional; poner en la mesa supuestas acciones que se enmarcan en las politicas mundiales es un
ejemplo claro de lo ocurrido a partir de los afios noventa con la asamblea nacional constituyente,
influida por las corrientes internacionales y las declaraciones en las cumbres mundiales de educacion,
donde se replantea la participacion social en las tomas de decisiones en cuanto a la educacion (Cajiao,
2004).

Lo anterior es un ejemplo claro de lo que vienen ocurriendo a nivel nacional, permitiéndonos
aclarar el porqué de que las acciones barriales en cuanto a la puesta en escena de propuestas graficas
muralistas no coincidan con procesos participativos, siendo este reflejo de una politica estatal que
permea las acciones barriales y comunitarias, se esta accionando sin concertacion comunitaria,
proceso que aparta a la educacion ambiental cada vez més de los programas en educacién ambiental
de las instituciones educativas y por supuesto, de los proyectos comunitarios en educacion ambiental
(PROCEDA). Dejando a unos pocos la implementacion de propuestas que pueden llegar a ser las
bases de la educacion ambiental para sustentabilidad (Alvarado Corredor y Gualteros Blanco, 2016).

Los signos etnozooldgicos como vehiculos de cambios

Como lo plantea Charles Morris, deberiamos de concertar ese vehiculo signico, ese objeto o
estimulo sensorial, de tal manera que haya una apropiacion de los signos, en lugar de dejarlos a la
decisién de unos pocos (Morris, 1927). El espacio publico esta cargado de signos que expresan,
representan y comunican algo a alguien, que indistintamente de la relevancia del contenido en la
construccion de si mismo, cumple un papel significante en el contexto en que se encuentra (Sebeok et

al., 1978). Por otro lado, existen casos de habitantes que no le dan sentido a las sefiales, o
8
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sorprendentemente, han estado muy cerca de los signos y en el momento en que los perciben por
primera vez, los detallan detenidamente y los cuestionan, les produce un ruido cognitivo. Es decir, los
signos estaban invisibilizados (Clapp et al., 2018).

Una sociedad con cada vez mas problemas de comunicacion distante de las relaciones
personales, podria tomar elementos de la etnozoologia urbana para mejorar la comunicacién entre sus
habitantes. De tal forma que se concertar la interpretacion de la ciudad y se comunique por medio de
simbolos que van més alla de la imposicion de significados y direccionamientos colectivos, y asi,
constituir una comunicacion mas humanistica y menos permeada de los intereses del modelo de
consumo. Ademas, las artes han sido y seguirdn siendo un elemento de comunicacion que articula y
teje elementos que logran producir un sentido mas alla de lo estético, orientando el sentir en relacion a
la importancia de la implementacion de expresiones artisticas visuales colectivas, en torno a las
infografias que nos rodean.

La imagen faunistica y su asociacién con la diversidad de servicios y productos comerciales
son notorias en la ciudad de Popayan, aunque en menor proporcién. No obstante, la inclusién de la
imagen faunistica en la publicidad no es al azar, ya que son evidentes las relaciones existentes entre el
producto y las especies, asi como su intencionalidad. Las sefiales zoosemi6ticas son avances de tal
nivel de arraigo que han venido siendo una estrategia de persuasion que cada dia logra mas avances
significativos.

Los signos zooculturales hallados en Popayan

Dando continuidad a esta reflexion en torno a los signos convencionales zooculturales
rastreados en la urbe de la ciudad de Popayan, se presenta una descripcion del contexto y la imagen
expuesta en el medio publicitado. Esto, tras la identificacion de la capacidad de observacién y
reflexion popular sobre la fauna. Vale aclarar que si bien este trabajo se centra en los analisis desde el
investigador (LEBL) més que desde la dptica de vision de los involucrados, para algunos casos se
considerd la opinidn de los espectadores.

Iniciemos este viaje de caceria urbana desde la especie méas distante a nivel geografico: el
bufalo (Bubalus bubalis), una especie introducida en el pais, que en las uUltimas décadas se ha
observado su crecimiento e incursién en el mercado de las carnes. La imagen que adopté un
restaurante de carnes presenta al bufalo como simbolo principal de su anuncio publicitario, lo que
indica que en ese lugar se puede acceder al consumo de carne de este animal. Tal restaurante se
encuentra localizado en la zona Centro de Popayan. La imagen del bdfalo no solo permite hacerse una
idea clara del servicio que se ofrece, sino que ademas imprime un elemento innovador en la publicidad
de los restaurantes de carne. Valga aclarar qué no es el Gnico plato que se ofrece, pero si es el Gnico
restaurante de la zona que presenta a un bufalo para tal fin publicitario. A pesar de la existencia de
otros restaurantes de carne con este mismo producto, se limitan al texto y el color para publicitar sus
productos, mientras que en este restaurante en particular, la informacion de los propietarios es concisa
y va directamente relacionada a la especie y su oferta de carne de bufalo.

Las imagenes del pollo (Gallus gallus domesticus) en los restaurantes de la ciudad de Popayan
abundan. El pollo es presentado de forma animada, cocido o simplemente vivo. Quiza esta imagen del
pollo es una de las mas utilizadas en la ciudad dado que predominan los almacenes que comercializan
esta especie, podemos decir que la ciudad esta bajo la influencia del pollo. Y por parte de los
consumidores, existe una gran aceptacion frente a la especie, pues se han logrado posicionar en el
imaginario de la comunidad, la necesidad de incluir el pollo en su dieta alimentaria. Ello, a pesar de
los dafios que puede causar por su origen y procesos de cria, sin nombrar los desastres ambientales
producidos por la cria de esta especie, sus residuos y el trato dado en cautiverio. El incremento en el
namero de animales y la regionalizacion de las producciones han generado fuertes presiones sobre los
productores de ganado y aves (Chalate-Molina et al., 2010) porque si las operaciones de produccion
no son manejadas adecuadamente, la descarga de nutrientes (materia organica, patbgenos y emision de
gases) a través de los desechos pueden causar significativa contaminacién del agua y el aire. Todo esto
en respuesta a suplir las necesidades del mercado, un mercado inducido. Tanto asi que se podrian
contar cientos de lugares de expendio de carne de pollo en todas las presentaciones comestibles.
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Figura 8. icono del bufalo (Bubalus bubalis) en la fachada de un restaurante en la zona El Centro de Popayan.
(Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Figura 9. Imagen estilizada de pollo con sabor a limén. (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Por otra parte, se registra en la zona de distribucion de pesca de la plaza de La Esmeralda un
mural con dos ballenas jorobadas (Megaptera novaeangliae), una a cada lado de la imagen de una
mujer afro-descendiente del pacifico colombiano, adornado por un paisaje de playa y palmeras propias
de la zona. A sus dos costados, se hallan dos aves de la misma especie con coronas en su cabeza, el bi-
cho-fue (Pitangus sulphuratus). Estos murales presentan la misma dindmica en su proceso de
instalacion, son procesos que se concertaron Unicamente con las juntas de accion comunal, dentro de
un programa de la Alcaldia Municipal de Popayan. El contexto de este mural se encuentra en la zona
de la periferia de la plaza de mercado facilitando, de cierta manera, la identificacién de la zona de
distribucion de pescado.

La segunda imagen que se registrd es un pez animado que tiene caracteristicas de varias
especies en si misma. Por su disefio animado, se podria especular que la especie se encuentra como
parte del letrero de un almacén de venta de pescado denominado Pesquera Los Delfines.

El uso de estas imagenes facilita la comprension y basqueda de los interesados dado que
permiten por medio de la imagen arrojar informacion clara del producto al cual se esta direccionado, si
bien en este lugar no se encuentran subproductos del delfin, mas bien vendria a ser una referente de los
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productos, relacionados con peces de mar, mas que de peces de rio, situaciéon contradictoria al revisar
qué el mayor porcentaje de especies que alli se redistribuyen son de rio o laguna, como la trucha
arcoiris (Oncorhynchus mykiss) criadas en al Cauca, de las zonas frias, especie que a la fecha no se
conoce con exactitud los dafios ambientales al ecosistema rio, dado que es una especie invasora, rapaz,
gue por sus caracteristicas ha aportado a la desaparicion de una gran parte de las especies endémicas
de los rios de la parte alta del departamento del Cauca.

Figura 10. Mural pacifico en zona de pesca con dos iégenes de bi-cho-fue (Pitangus sulphuratus) y dos
ballenas Megaptera novaeangliae. (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Figura 11. Detalle del mismo mural pacifico donde se presenta la ballena jorobada (Megaptera novaeangliae).
(Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

De hecho, las especies exaticas introducidas accidental o deliberadamente, también conocidas
COmO especies invasoras, son organismos que se instalan exitosamente en ecosistemas autoctonos
(Delariva y Agostinho, 1999). Los efectos causados por estas especies, tales como la alteracion del
habitat o la perturbaciéon de los procesos ecosistémicos, constituyen una amenaza grave para las
especies nativas y para la estabilidad de los sistemas ambientales afectados (Rodriguez, 2001; Vila et
al., 2008). A pesar de sus grandes afectaciones al ecosistema rio se sigue promoviendo eventos de
pesca donde liberan por cientos de estos peces a los rios de la regién del Puracé entre otros para el
libre esparcimiento de la poblacion, no se encontraron estudios sobre la afectacion de esta especie en
la region.
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Figura 12. Pez animado en zona de pesca y zoonimia del establecimiento comercial. Plaza de mercado La
Esmeralda. (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Siguiendo con el recorrido de safari con la caceria urbana, se encuentra una representacién
gréfica a través de un mural, portadora de elementos con una carga simbdlica estimulante. Para los
autores, al parecer es la figura que reune y sintetiza la relacién humano-fauna en armonia. En ella se
puede observar una integralidad simbélica en contexto, lo que permite hacer un recorrido mental por
la region, por el Departamento del Cauca, solo con ver el mural. EI mural deja a la vista elementos
culturales, tradicionales, artesanales y del mismo uso y costumbres alrededor de la relacién con las
especies. Representa todo un mapa mental en torno a la mujer y su relacién intrinseca con la
naturaleza, con el ecosistema y a su vez con las especies que alli habitan (se notan un venado, un
conejo y dos aves), permitiendo demostrar histéricamente la relacion sociedad-naturaleza.

Desconocer estas interacciones perceptuales con los animales a nivel cognitivo, simbdlico,
afectivo, ecoldgico y econdmico tiende a invisibilizar la multiplicidad de relaciones vigentes en cuanto
a los procesos de deterioro social y de degradacion ambiental. Por ello, los procesos comunicativos
adelantados por medio de los murales deben de dar paso a la socializacion de informacién critica y
certera que ahonde en la conciencia de un pueblo adormecido por las dinamicas del modelo de
consumo, que, a pesar de estar inmerso en la pobreza, sigue convencido de que esta realidad bajo la
que se encuentra es una opcion de vida (Herrera, 1994).

El safari llega a una de las alturas méximas, a los 5.000 metros sobre el nivel del mar, donde
los vientos frios de Los Andes avistan el condor (Vultur gryphus) en medio de las abrumadoras
nieblas. Simbolo cultural de Los Andes, que refleja para la ciudad de Popayéan lo mismo que el arara o
guacamaya para la ciudad de Florencia-Caqueta (Colombia), como veremos al cierre de este estudio
de caso. Se podria esperar que este simbolo estuviera en mdltiples espacios publicitarios dado su
arraigo cultural y su cercania con el paramo del Puracé, habitat de esta ave. Como tendencia a nivel
etnozooldgico en la publicidad comercial al interior de la ciudad de Popayan, durante el safari se logrd
evidenciar un solo céndor, lo que pareciera coincidir con la realidad particular de desaparicion de la
especie a nivel local, ya que ha pasado de ser simbolo de conservacidn a convertirse en una atraccion
en las inmediaciones del paramo, donde tienen cebado al animal con fines recreativos y turisticos.

El hallazgo del condor en la urbe fue en la plaza de mercado de La Esmeralda, en un almacén
que porta el simbolo grafico del ave en vuelo, denominado “Almacén El Condor”. ;Sin ver la imagen
que podriamos imaginar qué se distribuye en este almacén? Podria ser una pregunta interesante previa
a la revision de la imagen y de la siguiente descripcion. Este almacén es una tienda de articulos
producidos en plasticos, entre ellos se encuentran pisos, paredes, pegamentos y elementos sintéticos
para instalar pisos a base de plasticos. Ahora bien, dando paso a resolver la inquietud que genera cada
caceria, este no fue la excepcion. Se dialogd con los empleados del almacén para saber si tenian
claridad del porqué del nombre, y la escogencia de tal animal y no otro. Frente a lo cual, la respuesta
de uno de los empleados fue: “El duefio del almacén tiene una gran admiracion por esta ave”
(Andnimo, 2019); ademas justificd que se debia a la cercania de la especie con la cuidad. Esas fueron
unas de las razones que condujeron a identificar el negocio con el condor de Los Andes.
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Figura 13. Muler campesina en zona comercial. (‘Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Se logro registrar el uso de la imagen del ratén (Mus musculus), que bien es un generador de
rechazo mas que de aceptacion en la ciudad, se ha convertido en un simbolo alrededor del concepto de
plaga, lo que ha permitido al comercio sin mayor esfuerzo publicitar dindmicas relacionadas con la
exterminacion de plagas a partir de la imagen del raton. Este animalito se encontr en la fachada de
una empresa de fumigacion, y tal como lo sustent6 su propietario, la especie esta alli por la facilidad
interpretativa y comunicativa en relacion al servicio ofertado, no podria tener otro sentido, ya hace
parte del imaginario de los fumigadores o exterminadores de plagas. Sin duda lo acompafian la
cucaracha (Periplaneta americana), el comején (lsoptera), la hormiga (Formicidae), el grillo
(Orthoptera, Gryllidae), la pulga (Siphonaptera) y la arafia (Arachnida). Estos acomparian a la ciudad
en su expansion y no son especies desconocidas, y por el rechazo que generan han sido utilizadas en
las fachadas de los almacenes de fumigacion, como lo veremos en la fotografia a la que corresponde
este analisis.

Figura 14. Céndor nombrando a una tienda en la zona comercial del barrio La Esmeralda. (Fuente: Luis
Eduardo Barragén, 2019).
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Figura 15. Propaganda de actividad de control de plagas urbanas en la zona El Centro. Se observan diferentes
especies consideradas dafiinas (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Que podriamos decir del mejor amigo del ser humano, la zoosemiética lo presenta como uno
de los animales que trasmite una serie de sefiales que estdn en uno de los niveles mas altos de
antropomorfizacion (Rozo, 2011). Existe un modismo que afirma con relacion a esta especie: “Mi
perro es tan inteligente que lo unico que le falta es hablar”. Palabra remplazada por las sefiales, por la
propia zoosemiotica de este animal tan cotidiano en las familias como en las calles. Sus miradas,
movimientos y aullidos han sido audazmente utilizados para fines publicitarios, tal como lo veremos a
continuacion. Vista desde la Semidtica, la publicidad consiste en la tarea de “crear un mundo con un
lugar privilegiado para un producto” (Marafioti, 1995, p. 69).

El perro (Canis familiaris) juega un papel fundamental en las campafas publicitarias no solo
de almacenes especializados para las mascotas, sino que en la cotidianidad de la ciudad se puede
observar la introduccion de esta especie en especial en los anuncios de ventas de apartamentos o en
general en proyectos inmobiliarios, induciendo al imaginario de familia, como se puede ver en las
fotos recolectadas. Para este estudio de caso se tomaron Unicamente dos imagenes de las que pueden
llegar a existir en la ciudad de Popayan, en tiendas de mascotas, almacenes de comida para animales o
en vallas publicitarias que venden la idea de la familia idénea, que por supuesto no puede ser sin un
perro y de preferencia de color amarillo. Responder al porqué de que los perros elegidos para este tipo
de publicidad en especial sean perros de color amarillos entre ellos el Golden Retriever y el Labrador,
podria responderse en el sentido de la basqueda de apariencia de la familia blanqueada, netas
adaptaciones extranjeras, fuera de contexto. Estas razas de color amarillo son de las dos razas mas
utilizadas en estes anuncios, se podria suponer dando una segunda respuesta, a que hace parte de la
tactica publicitaria de los criadores de estas especies 0 se le podria sumar que estas especies, por ser
unas de las mas aptas por su conducta poco agresiva, sean las mas apropiadas para una familia urbana.

Segun Morris (1967), un animal es 100% atractivo cuando: 1) tiene pelaje; 2) tiene contornos
redondeados; 3) tiene una cara plana; 4) tiene expresiones faciales; 5) puede manipular objetos
pequefios; y 6) puede mantenerse erguido de vez en cuando. Es decir, cuando se puede
antropomorfizarlo. Esta es la primera ley de la atraccion animal: “La popularidad del animal varia en
proporcion directa al nimero de aspectos antropomorficos respectivos”. Esta observacion se aplica
especialmente en el caso de las especies méas cercanas al hombre (proximidad biolégica en el caso de
los mamiferos; analoga, en el caso de los insectos sociales). En este sentido, los perros y otros
mamiferos (gatos, conejos, monos, etc.) que pueden ser antropomorfizados son completamente
aceptados por el publico en general. Segun Morris, la eleccion del perro como simbolo de ternura y
gentileza (caracteristicas infantiles) puede ser determinada por la cultura, pero las razones para la
eleccion reflejan un mecanismo biolégico mas profundo.
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Una de las especies emblematicas del Departamento del Cauca en el ecosistema paramo es el
0so de anteojos (Tremarctos ornatus), animal que pudimos “cazar” en el barrio EI Modelo, ubicado en
una zona de venta de repuestos para vehiculos y mecénica en general. Esta especie estaba acompafada
del tigre (Panthera onca) y la danta de montafia (Tapirus pinchaque), animales que han sido ubicados
en un mural al interior de uno de los vehiculos emblema de Colombia, denominado chiva. Con solo
ver la imagen de la chiva, se alude a las zonas rurales del pais, en esta, el 0so de anteojos aparece
conduciendo una chiva y como pasajeros estan los otros personajes. Al indagar a los més cercanos
sobre este mural, ellos afirman que el trabajo se desarrollé de manera externa a ellos, por un grupo de
jévenes que a sol y agua adelantaron la labor. El sentimiento que envuelve a los duefios del taller
donde esta el mural es de alegria, por tener una pieza de este tipo que comunica informacién sobre las
especies de la region y que ademas embellece la fachada y atrae la clientela.
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Figura 18. Oso de anteojos (Tremarctos ornatus), la danta (Tapirus pinchaque) y el jaguar (Panthera onca)
trasladandose en un vehiculo llamado chiva en el barrio Modelo. (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Por otra parte, la Facultad de Ciencias Humanas y Sociales de la Universidad del Cauca ha
pasado por una lucha bastante ardua en cuanto a la apropiacion de estos espacios. Teniendo en cuenta
que es una pieza arquitectonica colonial en constante reparacion y conservacion, ha pasado a ser un
lugar plano, vacio y sin color, todo por el cumplimiento de la normatividad en relaciéon a estos
espacios patrimoniales. Los estudiantes, en sus mdltiples luchas por la apropiaciéon del espacio
universitario, el territorio y la territorialidad que representa estar constantemente en un lugar, avanzan
en el paro nacional de la universidad publica desde hace un afio. Una manera de apropiarse de las
paredes de la universidad es la expresion pictorica de murales que han llenado de color, de sentido y
de alegria la facultad, pasando de ser un lugar frio ligubre a ser un lugar en contexto de las ciencias
humanas y sociales. Una de las iméagenes capturadas es la de un burro o asno (Equus asinus) cargado
de multiples artefactos y productos propios del campo, acompafiado por un campesino que arrea el
burro en el camino hacia la ciudad. Un ejercicio de proveer a esa ciudadania del sabor y el saber de la
cultura campesina, que caracteriza el territorio caucano y el pais.

La imagen del burro es muy significativa, ya que no solo alude a los usos y costumbres de
alrededor de la especie, sino que permite afianzar ese origen que enorgullece las gentes del campo
inmersas en la ciudad. En la selva de cemento, si bien el burro no es un animal endémico de
Colombia, ha sabido ganarse su papel en la memoria de este pueblo. Estos murales se han convertido
en simbolo més alld de la imagen dado que representan el cumplimiento de las garantias que se
lograron como resultado del paro nacional universitario en Colombia. Es también un simbolo del
trabajo colectivo, de la lucha universitaria por la defensa de la educacion publica, es un simbolo de
perseverancia mas alla de la imagen.

Las serpientes han jugado un papel simbdlico representativo en la historia de la humanidad.
AUn concebimos estas especies como algo tenebroso, generador de rechazo y simbolo de peligrosidad
(Vizotto, 2003). En el marco de las manifestaciones ain activas en Colombia para el cierre de este
estudio de caso, se presenta una actividad al interior de la Universidad del Cauca en la Facultad de
Ciencias Humanas y Sociales, donde se presentd una convocatoria a partir de la imagen predisefiada
de un cascabel (Crotalus sp.). Afiche que convoca al taller de creacion de mascaras antigases, una
imagen nada fuera de contexto: nada mas peligroso que un grupo de policias armados de gases
lacrimdgenos atentando contra la poblacion civil, con una letalidad y peligrosidad tal como la de un
cascabel.

Imagenes como la de la serpiente facilmente trasmiten informacion que logra con un nivel de
eficacia captar la atencion de los observadores. Particularmente, el disefio, la temética, el sentido y la
razdn de ser de este afiche permiten anclar en la memoria de un grupo de estudiantes un acontecer que
demuestra en su significado, asi como las condiciones, el sentir, el pensar y el actuar frente a la
opresion de un gobierno que no se conduele con el estudiantado.
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Figura 19. El campesino y el burro (Equus asinus). Mural en la Facultad de Humanidades de la Universidad del
Cauca. Colombia. (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).
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Figura 20. Cascabel estilizado en un afiche de un taller en la Universidad del Cauca. (Fuente: Luis Eduardo
Barragan, 2019).

El ultimo resultado y discusion, pero no menos importante se denomina “el nido de la arara”,
Hostal la Araracura, posada para migrantes del mundo. El nido de la arara o guacamaya como posada
de migrantes del mundo es un concepto adoptado por los propietarios de un hostal, dado que el abuelo
de la familia, del propietario del hostal, presenta este lugar como un nido, donde los turistas son aves
que migran por el mundo y que al llegar a la Araracuara pasan sus dias en comodidad, para asi dar
paso a su migracion por el mundo. Esta caceria urbana es resultado de este zafari, que he llevado al
primer autor hasta la Araracuara, un hostal en el centro de la ciudad de Popayan, que presenta una
decoracion que vislumbra al entrar en el nido. Este hostal en sus paredes ha dejado ver la hermosura
del hogar de la guacamaya o arara (Ara chloropterus). Entrar a este lugar para el contexto colombiano
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es como trasladarse en el imaginario al pie de monte amazoénico, la presencia de murales
etnozooldgicos dejan a la vista el tucan (Ramphastidae), la guacamaya (A. chloropterus) y a esto se le
suma una composicién de imagenes paisajisticas geomorfoldgicas que dan claridad de las condiciones
del ecosistema de selva himeda tropical.

S

Figura 21. Guacamaya (Ara chloropterus) en la portada de un almacén naturista en la zona Centro de Florencia-
Caqueta. (Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).
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Figura 22. Dibujo de una guacmaya (rachloopterus) en el Hostal en El Centro de Florencia-Caqueta.
(Fuente: Luis Eduardo Barragan, 2019).

Sin duda, se transmiten emociones a través de estas paredes, colores y formas, si bien el artista
que desarrolla estas piezas llegé como parte de su migracion por el mundo, al igual que otros, es un
migrante que ha logrado arraigarse al lugar por medio de estas acciones artisticas. Este simbolismo a
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partir de la guacamaya ha estado en el imaginario de los colombianos por diversas razones, una de las
mas evidentes podria ser el color del ave que viene siendo el mismo color de la bandera de Colombia.
La guacamaya bandera es por definicién un ave emblemaética de Colombia y, en especial, del sur del
pais en el pie de monte amazdnico. Aspecto que causd tal grado de interés en esta investigacion, que
condujo al investigador a profundizar sobre la utilizacion de esta imagen en el contexto del pie de
monte amazonico, que para Colombia vendria siendo el Departamento del Caqueta, especialmente su
capital, la ciudad de Florencia.

Figura 23. Almacén de pinturas en la zona Centro de FIorenci-Caqueté. (Fuente: Luis Eduardo Barragén,
2019).

e Florencia-Caqueta. (Fuente: Luis

Figura 24. Cuadros en venta en un almacén artesanal en la zona Centro d
Eduardo Barragén, 2019).

Revisién que gira en torno a resolver si al igual que lo que ocurre en la ciudad de Popayan,
con sus especies faunisticas insignia poco empleadas en la publicidad local, revisando por medio de
esta observacion participante si este fendbmeno con relacién a esta especie en contexto le ocurre lo
mismo, es decir, si goza de ese alto grado de desconocimiento e implementacion en las imagenes
publicitadas de esta ciudad. Para ello, se hizo un viaje a la ciudad de Florencia-Caqueta a 300
kilometros de la ciudad de Popayan, tras la busqueda de simbolos convencionales etnozool6gicos que
permitieran resolver la duda que generd el déficit de iméagenes de especies insignia del Cauca en la
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ciudad de Popayan. Al llegar a Florencia, se adelant6 un recorrido por la ciudad de menos de una hora
y en un tramo de menos de cuatro manzanas alrededor del centro de la ciudad habia cinco murales con
la guacamaya como simbolo acompanado de mensajes como “Amazonia un lugar para la paz y la
vida”. Asi, se evidencia que este es un elemento que predomina en la ciudad como representacion
gréfica, actuando como un estimulo que atrae y direcciona hacia un acercamiento con los locales
comerciales. Pues si bien hace parte de una estrategia muy bien pensada para generar un estimulo
comercial, que establece una comunicacion previa, “que intenta dar a entender lo que se supone que
otro quiere comunicar” (Ong, 1997). Presentado de esta forma, el uso que da la ciudad a los recursos
naturales, al signo representativo de la fauna local como estrategia comercial mas alla de la imagen.
Esto se puede entender como un discurso local sobre el medio natural, que demuestra las relaciones
con la naturaleza.

Figura 25. Almacén de distribucion de maiz en zona comercial de Florencia-Caqueta. (Fuente: Luis Eduardo
Barragan, 2019).

CONCLUSIONES

Los elementos perceptuales a los que accedemos a través de los analisis etnozooldgicos en
ecosistemas urbanos y la utilizacion de la imagen faunistica en sus procesos comunicativos locales,
permiten abrir una discusion hacia la ejecucion y aplicacion de una educacion ambiental a nivel local
y mundial. No serian pocos los avances logrados a partir de aproximaciones de este tipo dada la
bondad del signo en cuanto a la comunicacién. Vale mencionar que la conciencia ambiental frente a
los fendmenos antropogénicos que observamos en el ecosistema tierra, o el planeta agua, son cada vez
mas evidentes.

Podemos observar también cada vez mas como se naturalizan los servicios ecosistémicos por
medio del modelo de consumo, apartando la intrinseca relacion cultura-naturaleza que hacia parte de
nuestra memoria pre-capitalista.
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Consecuentemente, queda una ardua tarea para aquellos que se atrevan a asumir el papel de
disefiar estrategias que complementen los métodos pedagdgicos tradicionales de aprendizaje, bajo los
gue estamos siendo influenciados y coaccionados. La educacion ambiental viene tomando una forma
cada vez mas densa en la medida en que avanza el deterioro del planeta, al ritmo acelerado del modelo
de consumo. Puntualmente, en las escuelas, el enfogue en educacién ambiental esta relegado por
temas complementarios y no contenidos principales en la formacién de nuestros relevos. Situacion que
favorece el desconocimiento y la pérdida de identidad. En estas circunstancias, la educacién ambiental
no permea de manera satisfactoria la educacién primaria y secundaria de nuestros pueblos.
Actualmente en Colombia se ha disefiado nuevas politicas de educacion ambiental que aportan nuevos
elementos y que seria importante tener en cuenta. Igualmente, la Politica Nacional para la Gestién
Integral de la Biodiversidad y sus Servicios Ecosistémicos aporta nuevos elementos a la educacion
ambiental. Todo este proceso educativo debe quedarse o méas posiblemente entrafiado en los planes
gubernamentales para abarcar a todos los ciudadanos.

La hipotesis que se plantea en el contexto de cualquier ciudad puede llegar a ser aplicada con
la implementacion de talleres urbanos fuera del aula. Los cuales permitan elevar los niveles
perceptuales de los participantes y reconstruirlos a través de una discusion grafica. Estrategia que se
puede complementar con una actividad viable como puede ser un recorrido de observacion,
direccionado por el docente de multiples maneras y enfocarlas a los planes de estudio de su institucion
o0 colectivo, mas aun frente a las tecnologias de la informacion y la comunicacion, se puede decir que
brindan la posibilidad de innovar en las acciones pedagodgicas con enfoques de tipo etnozooldgico,
brindar al urbanista un proceso metodoldgico que accede a las lineas de lo cognitivo, de un
aprendizaje en contexto. Es incoherente hablar de defensa del territorio, de biodiversidad, de
conservacion y mas una de especies en via de extensién cuando ni siquiera se conocen, se perciben o
se interpretan el habitat al cual pertenecemos.
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