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RESUMO

O presente estudo propds a identificacdo dos determinantes do furismo internacional para o Brasil,
a partir de paises de diferentes continentes para as unidades da federacdo brasileira, no periodo
entre 2012-2018.As varidveis utilizadas sdo as oferecidas pelos modelos de competitividade. O
modelo econométrico utilizado foi a andlise multinivel. Os resultados corroboram a hipdtese de que
0s paises de maior renda per capita procuram por destinos com maior infraestrutura fisica e social.
Ao longo do periodo estudado surgiram novos pares entre origem-destino com a insercdo das
Regides Nordeste e Cenfro-Oeste alcancando protagonismo no confexto do turismo internacional.
Porém, o fluxo de turistas internacionais ainda é maior nas Regides Sudeste e Sul, o que confirma
a segunda hipdtese do estudo que nega haver mudancas significativas nos pares origem-destino.
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ABSTRACT

This study aimed to idenftify the determinants of internatfional tourism to Brazil, from countries on
different continents to the Brazilian federation units, in the period between 2012-2018. The variables
used are those offered by the compatibility models. The econometric model used was multilevel
analysis. The results corroborate the hypothesis that countries with higher per capita income seek
destinations with greater physical and social infrastructure. Throughout the period studied, new pairs
between origin and destination emerged with the insertion of the Northeast and Central-West regions
reaching prominence in the context of international tourism. However, the flow of international tourists
is still greater in the Southeast and South regions, which confirms the second hypothesis of the study
that denies there are significant changes in the origin-destination pairs.
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1. Economista com pesquisa no fendmeno turistico
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1 INTRODUCAO

O turismo como atividade econdmica capaz de reduzir a pobreza tem sido o objeto
de estudo de pesquisadores do fendmeno, que envolve diferentes dreas do saber.
Muitos ressaltam os beneficios fiscais proporcionados pela chegada dos turistas e a
sua capacidade de gerar empregos contribuindo, assim, para o desenvolvimento
local (Crouch; Ritchie, 1999, 2003; Ritchie; Crouch, 2003, 2010).

Porém, o turismo tem grandes consequéncias para as diferentes regides receptoras,
principalmente paraaquelasqueapresentambaixosindicadoresdesustentabilidade
econdmica, social e ambiental (Crouch; Ritchie, 1999; Falcdo, 2002; Rodrigues,
2002; Rodrigues, 2014). Caracterizadas pela mda distribuicdo de renda e grandes
contrastes regionais, elas se sobressaem no fluxo de turistas internacionais como
destinos, mas ndo se qualificam entre os principais paises emissores (Paiva, 2003).
Além disso, colocam a disposicdo da indUstria do turismo para comercializacdo
seus patriménios histérico-culturais e histdrico-naturais, sem atender aos critérios de
capacidade de carga (Butler, 1980)2. Para atender as demandas dos consumidores-
turistas, segmentados de acordo com suas necessidades e desejos, &€ preciso que
haja a apropriacdo e transformacdo do espaco (Butler, 1980; Carlos, 2002; Falcdo,
2002). As alteracoes sdo percebidas ndo sé na paisagem, mas também nasrelacoes
sociais estabelecidas pela comunidade local.

No caso das economias emergentes, como o Brasil, ndo obstante sua insercdo
no mercado turistico global com relativo éxito®, ainda hd questdes estruturais
que perpetuam sua posicdo de desvantagem em relacdo ds economias mais
avancadas e agravam os impactos negativos da atividade turistica em seu
territério, entre elas a forma heterogénea do seu desenvolvimento. Os desniveis
regionais No pais sGo expressos pelos indicadores econdmicos, sociais e ambientais

2. Butler (1980), em seu modelo de gestdo dos recursos turisticos, ressalta que os turistas sdio atraidos
em um primeiro momento pelos atrativos naturais e culturais Unicos, “recém-descobertos”. Os
primeiros contatos com a comunidade anfitrid ndo impilicam mudancas significativas na roting,
nos valores e crencas dos residentes. A medida que o fluxo de turistas se torna maior aumentam os
interesses dos aglomerados empresariais e da comunidade local, que vislumbram no furismo ganhos
financeiros e enriguecimento rdpido. Recursos puUblicos sdo direcionados para empreendimentos
gue ndo representam, necessariamente, a endogeneizacdo dos beneficios para a comunidade
anfitria (Buarque, 2004).

3. Apds a interrupcdo do turismo em nivel global, durante a 19 e a 2¢ Guerras Mundiais, a atividade
voltou a se consolidar sendo impulsionada pelo turismo de massa (Paiva, 2003), e por investimentos
de instituicoes de desenvolvimento como o Banco Mundial (BM) e o Banco Interamericano de
Desenvolvimento (Bid) que estimularam a insercdo das economias menos avancadas no cendrio
turistico internacional (Rodrigues, 2014).
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das unidades da federacdo (UF's). E, uma vez que o turismo se apresenta como
alternativa econdmica para os diferentes estados brasileiros, torna-se relevante
identificar o perfil do consumidor-turista para eles.

A disponibilidade de paisagens atrativas para os viajantes internacionais ndo
garante a sustentabilidade da atfividade turistica no longo prazo, nem sua
contribuicdo efetiva para o desenvolvimento em nivel local. Do mesmo modo,
embora a competitividade do destino turistico esteja associada a prosperidade
econdmica dos seus residentes, essa relacdo de causalidade nem sempre se
manifesta de forma obvia (Dwier; Kim, 2003). Por isso, o bem-estar dos residentes no
longo prazo deve ser a preocupacdo central ao se empreender o furismo em um
territdrio e isso perpassa por um composto de prosperidade econdmica associada
a responsabilidade ambiental e compromisso com os anseios da comunidade
anfitrid (Crouch; Ritchie, 1999).

Por isso, o objeto do presente artigo consiste em avaliar a demanda turistica
internacional para os 26 estados brasileiros e para o Distrito Federal, agrupados
em suas respectivas regides no periodo entre 2012-20184. As varidveis utilizadas
para a andlise sdo as propostas pelo modelo integrado de competitividade e
sustentabilidade do turismo desenvolvido por Crouch e Ritchie (1999) e Ritchie e
Crouch (2003, 2010), em consondncia com a proposta de Dwyer e Kim (2003) de
um modelo que inclua as condicdes de demanda turistica como determinantes
da competitividade dos destinos.

O problema reside em apreender como os determinantes da demanda turistica
se relacionam com os diferentes pares de origem-destino, e como essa relacdo
se desenvolveu no periodo sob andlise. Para investigd-lo, parte-se de duas
hipoteses: a primeira refere-se ao fato de que regides emissoras que apresentam
maior renda per capta geralmente buscam por destinos turisticos que, além de
paisagens diferenciadas, apresentam melhor infraestrutura econémica e social.
Essa percepcdo estd de acordo com a modalidade de deslocamento espacial
“extensivo” proposto por Ferrara (2002).

O autor ressalta que as expectativas dos turistas podem ser associadas a duas
modalidades inerentes ao processo, quais sejam, o deslocamento espacial intensivo

4. A escolha do periodo decorre do fato de que a pandemia do Novo Coronavirus, qgue comegou
no final de 2019 e se estendeu até 2023, impactou consideravelmente o setor do turismo ndo
permitindo, portanto, a obtencdo de dados consistentes sobre a atividade para a elaboracdo da
estratégia empirica e do modelo econométrico
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e o deslocamento espacial “extensivo”. No primeiro caso, o turista explora “[...] ao
mAaximo, aquele cardter metonimico da linguagem, pois opera por concentracdo
de arquétipos dos mais variados lugares do mundo reunidos em um sé espaco,
ou sejq, [...] explora-se a forca da representacdo, dos signos” (Ferrara, 2002, p. 22).
Quanto ao segundo, refere-se ao fato de que o turista deve vislumbrar o acesso aos
instrumentos turisticos que Ihes permitem sentir a mesma comodidade e conforto
que usufruem no seu cotidiano, embora longe de casa.

A segunda hipdtese, afiirma que durante o periodo analisado ndo houve
mudancas expressivas na direcdo origem-destino no que diz respeito as regides
mais visitadas entre as unidades que compdem a amostra, indicando que ndo
hd um redirecionamento significativo do fluxo de turistas estrangeiros no territorio
nacional.

Embora seja fato que novos destinos brasileiros passaram a compor o portfélio
dos vigjantes infernacionais, a forma heterogénea como o turismo se desenvolve
no territério nacional ainda persiste. Por isso, o objetivo desse artigo consiste em
identificar o perfil do consumidor-turista internacional para as UF’s brasileiras, a
partir de um modelo interativo entre varidveis de oferta e de demanda.

A estratégia empirica adotada consiste em vislumbrar os estados que compdem
o territério nacional como produtos turisticos a serem demandados por paises dos
seguintes continentes: Africa, América do Norte, América Central, América do Sul,
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Asia e Europa®. O modelo econométrico utilizado serd o da andlise multinivel, dada
a natureza do estudo do turismo.

Comoumfenémenosocial, oturismorequerumapesquisaque leve emconsideracdo
os distintos contextos econdmico, social, politico, cultural e ambiental nos quais
a atividade se desenvolve enquanto regido emissora, ou como regido receptora,
em diferentes escalas geogrdaficas. Por isso, a realidade do turismo reflete uma
particularidade das pesquisas sociais, qual seja, a inferacdo entre os individuos e o
seu contexto (Finch; Bollin; Kelley, 2014; Laros; Marciano, 2008; Hox, 2002, 2010; Hox;
Maas, 2005; Puente-Palacios; Laros, 2009).

Segmentados em grupos especificos enquanto origem, destino e motivos viagem,
agueles que pertencem a um mesmo grupo recebem estimulos semelhantes. Disso
decorre a importdncia de se identificar suas caracteristicas singulares. Do mesmo
modo, estes individuos sofrem os efeitos das caracteristicas do contexto ao qual
pertencem. Esta logica é contemplada pelos modelos de regressdo multinivel, o
que os torna adequados para o estudo de diferentes fendmenos sociais (Finch;
Bollin: Kelley, 2014; Laros; Marciano, 2008; Hox, 2002, 2010; Hox; Maas, 2005; Puente-

5. Continente Africano: Africa do Sul, Angola, Argélia, Benim, Botswana, Eswatini, Burquina Faso,
Burundi, Camardes, Chade, Egito, Etidpia, Djibouti, Gabdo, G&mbia, Gana, Guiné, Guiné-Bissau,
Guiné-Equatorial, llhas Mauricio, Lesoto, Libéria, Libia, Mali, Marrocos, Mauritdnia, Madagascar,
Malawi, Mogcambique, Namibia, Niger, Nigéria, Quénia, Republica Centro-Africana, Republica
Democrdtica do Congo, Republica do Congo, Ruanda, Senegal, Serra Leoa, Suddo, Tanzdnia, Togo,
Tunisia, Uganda, Zdmbia, Zimbdbue. América do Norte: Canadd, Estados Unidos da América e México.
América Central e Caribe: Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicardgua, Panamd,
Haiti, Jamaica. América do Sul: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colébmbia, Equador, Paraguai, Peru,
Uruguai. Asia: Afeganistdo, Ardbia Saudita, Arménia, Azerbaijdo, Bahrein, Bangladesh, Camboija,
Catar, Cazaquistdo, China, Coreia do Sul, Emirados Arabes Unidos, Filip inas, Gedérgia, Hong Kong,
Iraque, Israel, india, Indonésia, Japdo, Jordania, Kuwait, Laos, Libano, Maldsia, Mongdlia, Nepal,
Oma, Paquistdo, Quirguistdo, Singapura, Sri Lanka, TailGndia, Tajiquist@o, Turcomenistdo, Turquia,
Uzbequistdo, Vietnd. Europa: Albdnia, Alemanha, Austria, Bélgica, BielorrUsia, Bulgdria, Bésnia e
Herzegovina, Chipre, Crodcia, Dinamarca, Espanha, Eslovaquia, Eslovénia, Esténia, Finldndia, Franca,
Grécia, Hungria, Irlanda, Itdlia, Kosovo, Latvia, Litudnia, Maceddnia do Norte, Molddvia, Noruega,
Paises Baixos, Poldénia, Portugal, Reino Unido, Roménia, RUssia, Sérvia, Suica, Suécia e Ucrénia.
No caso do continente europeu foram utilizados os dados da Unido Europeia para a varidvel do
modelo Produto Interno Bruto Per Capita (PIB per capita). Paises da Unido Europeia: Alemanha,
Austria, Bélgica, Bulgdria, Crodcia, Chipre, Dinamarca, Eslovdquia, Eslovénia, Espanha, Esténia,
Finldndia, Franca, Grécia, Hungria, Irlanda, Itdlia, Latvia, Luxemburgo, Malta, Paises Baixos, Polénia,
Portugal, Roménia, Republica Eslovdquia e Suécia. No que diz respeito & Oceania e d Antdrtida, a
auséncia de dados sobre os precos das passagens dreas, como proxy do custo viagem, inviabilizou
a identificacdo dos turistas a partir desses continentes para as UF’s brasileiras. A auséncia de dados
sobre o fluxo de turistas internacionais origindrios destes continentes no presente ensaio ndo causa
implicacdes para o modelo e seus resultados, haja vista que durante todo o periodo analisado o
nUmero destes turistas que acessam o territdério nacional é inexpressivo quando comparado aos dos
demais continentes.

6. Também conhecidos na literatura estatistica como modelo hierdrquico linear, modelo de
coeficiente aleatdrio, modelo componente de variacdo e modelo misto (linear) (Hox; Maas, 2005).
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Palacios; Laros, 2009), como o turismo.

A metodologia adotada consiste na revisdo bibliografica sobre o tema em
questdo, para o qual se mostrou necessario identificar as varidveis dos modelos de
competitividade turistica (Crouch; Ritchie, 1999; Dwier; Kim, 2003; Ritchie; Crouch,
2003, 2010), e na abordagem quantitativa, baseada na andlise multinivel (Finch;
Bollin; Kelley, 2014; Hox, 2002, 2010; Hox; Maas, 2005; Laros; Marciano, 2008; Puente-
Palacios; Laros, 2009). Para a construcdo do modelo serdo utilizados somente dados
secunddrios.

Para alcancar o objetivo proposto, o presente artigo € composto pelas seguintes
secoes, além da introducdo: A secdo 2 aborda os modelos de competitividade
de Crouch e Ritchie (1999), Ritchie e Crouch (2003, 2010) e Dwyer e Kim (2003) que
permitem a selecdo das varidveis a serem utilizadas no modelo interativo entre
oferta e demanda; a terceira secdo &€ composta de trés subsecdes. A primeira
apresenta a andlise de regressdo multinivel a partir das obras de Finch, Bollin e
Kelley (2014), Hox (2002, 2010), Hox e Maas (2005), Laros e Marciano (2008), Puente-
Palacios e Laros (2009) e as varidveis elencadas para a construcdo do modelo.
Na segunda subsecdo, procede-se a construcdo do modelo utilizado no artigo,
enquanto a terceira apresenta a discuss@o dos resultados. A secdo 4 conclui.

2 MODELO EMPIRICO SOBRE OS DETERMINANTES DA DEMANDA TURISTICA
INTERNACIONAL PARA AS UF’'S BRASILEIRAS

Ritchie e Crouch (2010) identificaram os fatores que viabilizam a competitividade
das regides do turismo receptivo de forma sustentdvel (Figura 1). Os elementos
que denotam a vantagem comparativa’ dos destinos sdo ressaltados, assim
como aqueles que permitem-lhes obter vantagem competitiva. Porém, como
apontado anteriormente, a dotacdo de vantagens comparativas ndo garante a
competitividade nem a sustentabilidade de um destino turistico (Crouch; Ritchie,
1999) em diferentes escalas geogrdficas, como demanda o turismo global. Para ser
competitivo, um destino tem que ser eficaz e eficiente na forma como conduz sua
alocacdo de recursos para desenvolver o turismo em bases sustentdveis (Crouch;
Ritchie, 1999; Ritchie; Crouch, 2010).

7. A competitividade de um destino aborda suas vantagens comparativas, as quais estdo
relacionadas as dotacdes de fatores naturais, também denominados herdados, e aqueles
construidos pelo homem. Uma vez que os recursos podem ser divididos entre renovdaveis e ndo
renovdveis, € comum que a vantagem comparativa de um destino se altere com o passar do
tempo (Crouch; Ritchie, 1999; Ritchie; Crouch, 2003, 2010).
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Figura 1 — Modelo de Crouch e Ritchie sobre a competitividade/sustentabilidade
dos destinos furisticos
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Fonte: Ritchie e Crouch (2010).

Além das vantagens comparativas e competitivas os autores destacam os
ambientes nos quais a atividade turistica se desenvolve. No ambiente micro,
também denominado como competitivo, estdo inclusos a regidio receptora emsie
sua cultura, os mercados de turismo e suas organizagcdes, assim como os publicos
e as partes interessadas do destino. Para os autores, dada a maior proximidade
gue se estabelece entre o ambiente micro e o turista, & possivel inferir que é neste
ambiente que o destino € moldado e se adapta para a competicdo com os seus
concorrentes.

Quanto ao ambiente macro, este demonstra como o fendmeno turistico é
fortemente influenciado por forcas que sdo representadas por organizacoes
que compdoem o travel trade. SGo elas: os diferentes pUblicos compostos por
organizacodes financeiras, instituicoes governamentais, a midia, os representantes
da comunidade local, entre outras. Essas forcas podem alterar o fluxo do turismo
internacional, seja por meio de eventos politicos, culturais, mudancas no padrdo
de rigueza da populacdo mundial, nos custos viagem (Ritchie; Crouch, 2003,
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2010)8. As perspectivas micro e macro do turismo permitem vislumbrar, em parte,
o desenvolvimento heterogéneo do turismo em nivel mundial. Sobre as demais
dimensdes do modelo, somente alguns fatores serdo elencados de acordo com o
objetivo proposto e as limitacdes para a obtencdo de dados’.

A dimensdo Fatores de Suporte e Recursos € importante d medida que hd o
reconhecimento de que, embora um destino possua recursos e atrativos singulares
qgue motivem o desenvolvimento do turismo receptivo, a escassez de recursos de
apoio, caracteristica das regides pouco desenvolvidas ou superpovoadas, impede
a consolidacdo da indUstria do turismo no curto prazo (Crouch; Ritchie ,1999, Ritchi;
Crouch 2003, 2010). SGo inumeros os fatores e recursos de apoio, e enumerar fodos
€ algo que estd além do escopo desse artfigo.

Na dimensdo Recursos Principais e Atfrativos encontram-se os fatores que
desempenham um papel importante do ponto de vista politico para a
competitividade e sustentabilidade de um destino turistico. Fazem parte desta

8. Os fatores do ambiente macro estdo divididos em seis grupos: questdes relacionadas & economia,
tecnologia, ecologia, estrutura e desempenho politico e legal, aspectos socioculturais e ambiente
demogrdfico em constante mutacdo (Ritchie; Crouch, 2010).

9. A inexisténcia de dados suficientes sobre o furismo no Brasil dificulta a composicdo de um
modelo mais amplo sobre os determinantes da demanda turistica internacional para as UF's que
compdem o territério nacional, tanto pelo lado da oferta quanto pelo lado da demanda. Neste
sentido, o Anudrio Estatistico de Turismo (MTur, 2013-2019) sobre o turismo receptivo apresenta os
seguintes dados: as chegadas de turistas ao Brasil por diferentes vias de acesso, por confinente e
seus respectivos paises de residéncia permanente, porém, nem todos os paises scio mencionados.
Do mesmo modo, o documento ndo disponibiliza informacdes para todas UF's brasileiras. Além
disso, hd uma grande variacdo, periodo apds periodo, no que concerne ds informacdes sobre
o turismo nos estados. Aqueles ndo identificados de forma isolada sdo descritfos como “outras
Unidades da Federacdo”, sendo impossivel distingui-los. Ainda no mesmo documento, no item de
estudo relacionado & demanda turistica internacional séo abordados apenas dois motivos para
o deslocamento do turista internacional: o de lazer e o de negdcios. Os demais sdo apresentados
como "outros motivos”. Em todos os casos, sé os destinos mais visitados por unidade da federacdo
sdo destacados; disso resulta a exclusdo de muitas UF's brasileiras e seus respectivos municipios
da publicacdo. Em seguida, é apresentado o nUmero de eventos internacionais por estado
brasileiro. Nessa categoria, sdo considerados somente aqueles que envolvem no minimo cinquenta
participantes, tém periodicidade fixa e estdo na terceira edicdo. O nUmero de eventos realizados
€ informado pela Internacional Congress & Convention Association (ICCA, apud MTur, 2013-2019),
gue adota como metodologia computar o evento uma Unica vez, ndo obstante o fato deste ter
sido sediado em diferentes lugares durante o periodo de coleta dos dados. Consequentemente,
o0 nuUmero de eventos efetivamente realizados no pais e o niUmero registrado pela ICCA podem,
eventualmente, divergir. SGo disponibilizados dados sobre os equipamentos e servicos turisticos, mas
somente daqueles que constam no Sistema de Cadastro dos Empreendimentos, Equipamentos e
Profissionais da drea do Turismo (Cadastur). SGo eles: agéncias, oferta hoteleira, acampamento
turistico, restaurantes e bares, parques temdaticos, locadoras de veiculos, organizadoras de eventos
e prestadoras de servicos de infraestrutura de eventos. Infelizmente, ndo hd um levantamento sobre
a oferta de recursos naturais ou aqueles que representam o patriménio histérico e cultural que
compoem os atrativos das diferentes UF’s.
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dimensdo: a fisiografia e clima, a cultura e a histéria, o conjunto de atividades,
os eventos especiais, entretenimento, superestrutura do furismo e relacdes de
mercado (Crouch; Ritchie, 1999, Ritchie; Crouch, 2010).

Quanto a dimensdo Gestdo do destino, geralmente reconhecida nas afividades
que tém por objetivo promové-lo, esta requer maior énfase no desenvolvimento
de produtos e de politicas de precos, que viabilizem a competitividade da regido
receptora. Além disso, a gestdo deve atentar para a qualidade dos servicos
ofertados aos furistas, sem a qual o destino dificilmente conseguird manter ou
aumentar sua participacdo no mercado, seja ele regional, nacional ou global.

A dimensdo Politicas, Planejamento e Desenvolvimento do Destino Turistico
requer a existéncia de instituicoes e organizacoes capazes de planejar e orientar,
conjuntamente, a atividade turistica em qualquer que seja a escala geogrdfica.
O senso comum entre os atores deve prevalecer quando da definicdo sobre a
estrutura estratégica e o que ela deve governar. Isso implica perceber o destino
como uma entidade real e que assim deve permanecer (Ritchie; Crouch, 2010),
ndo obstante sua inclusdo no circuito turistico mundial.

Sobre os componentes Amplificadores e Qualificadores, entre os citados por Ritchie
e Crouch (2010), serdo destacados a localizacdo e o custo em seu termo mais
amplo. No que concerne ao primeiro fator, a posicdo geogrdfica de um destino
afeta, inquestionavelmente, sua competitividade. Ndo se pode negar que a menor
dist@ncia entre o destino e determinadas regides emissoras pode influenciar o fluxo
de turistas, haja vista o tempo de viagem menor. Porém, o fluxo turistico pode ser
redirecionado com a adocdo de novas tecnologias de transporte o que implica,
também, novos roteiros de viagem com a inclusdo de novos destinos substitutos
e destinos complementares (Dwyer; Kim, 2003). Por isso, a competitividade de
um destino depende do qudo distante ele estd das principais regides emissoras
do turismo internacional ndo em termos fisicos, mas no que diz respeito d sua
importancia para estas regides. Assim, faz todo sentido afirmar que a localizacdo
de um destino se “altera com o passar do tempo” (Crouch; Ritchie, 1999).

Dado que o objetivo ndo € construir um modelo de competitividade para as UF's
brasileiras, somente algumas varidveis identificadas nos sete componentes seréio
empregadas no presente artigo, conforme a Figura 1, mesmo sabendo que o
turismo é feito de atrativos que interferem na escolha do consumidor-turista por
determinados continentes, paises e regides em detrimento de outros. Por isso, o
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modelo de demanda turistica para os estados brasileiros abordard varidveis outras
qgue ndo os atrativos naturais e culturais. Mesmo que as varidveis utilizadas sejam,
predominantemente, aquelas sobre as quais os gestores de destino tém amplo
dominio a dificuldade ainda persiste. Assim, no que diz respeito aos atrativos
turisticos como a fisiografia, o clima, a cultura e a histéria dos estados brasileiros,
entre outros, parte-se da premissa que “[...] as vantagens comparativas (baseadas
na dotacdo de recursos) sdo aqueles com os quais o Brasil foi abencoado por
Deus e/ou pela natureza — assim como aqueles que o pais e sua sociedade
desenvolveram e acumularam ao longo do tempo [...]” (Ritchie; Crouch, 2010, p.
1051, traducdo nossq)

3 A ANALISE DE REGRESSAO MULTINIVEL E SUA ADEQUACAO AO ESTUDO DO TURISMO
3.1 Modelo de regressdo multinivel

O modelo estatistico caracteristico da andlise multinivel pressupdoe uma estrutura
de dados da populacdo hierdrquica, que implica a existéncia de individuos
no contexto de grupos e de grupos sociais dispostos em niveis diferentes do
sistema hierdrquico. Para cada nivel sdo selecionadas varidveis explicativas que
caracterizam os individuos e os grupos (Finch; Bollin; Kelley, 2014; Laros; Marciano,
2008; Hox, 2002, 2010; Hox; Maax, 2005; Puente-Palacios; Laros 2009).

Seguindo a proposta de uma estrutura de dados multinivel para a pesquisa
(Finch; Bollin; Kelley, 2014; Laros; Marciano, 2008; Hox, 2002, 2010; Hox; Maas, 2005;
Puente-Palacios; Laros, 2009), e, em consondncia com o objetivo proposto, os
niveis selecionados para a composicdo do modelo sdo: nivel 1, que corresponde
a origem dos turistas infernacionais, segundo os continentes elencados; nivel 2, o
qual diz respeito ao destino turistico, no caso as UF's brasileiras; e nivel 3, o periodo
selecionado para andlise, 2012-2018.

A construcdo de um modelo multinivel segue os seguintes passos (Finch; Bollin;
Kelley, 2014; Laros; Marciano, 2008; Hox, 2002, 2010; Hox; Maas, 2005; Puente-
Palacios; Laros, 2009). As classes (J) sdo compostas por um numero diferente de
individuos por classe (nj). A varidvel resultado (Y) pertence ao nivel mais baixo, ou
seja, ao nivel dos individuos. SGo introduzidas duas varidveis explicativas (X1, X2) no
nivel dos individuos, denominado nivel micro, e uma varidvel do nivel superior (Z),
denominada nivel macro (Puente-Palacios; Laros, 2009). Para proceder a andlise
dos dados deve-se estruturar as equacoes de regressdo de forma separada para
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cada classe, para estimar o valor da variavel dependente, (Y), por meio das
varidveis explicativas (X). Hox (2002, 2010) sugere a seguinte especificacdo’:

Yij = BOj + BIjXTij + B2jX2ij + eij ()

A notacdo y (gama) pode ser utilizada no lugar do p (beta) (Hox, 2002, 2010; Hox;
Maas, 2005; Puente-Palacios; Laros 2009). Assim, e de acordo com a ordem dos
subscritos mencionados acima, vy, corresponde ao valor médio esperado da
variavel, resultado a qual é constante na regressdo. Em um modelo de dois niveis,
Y,, demonstra o efeito da segunda varidvel do nivel macro sobre a primeira do
nivel micro. De outro modo, o efeito da primeira varidvel do nivel macro sobre o
infercepto da regressdo € representado, por exemplo, por y,, A variavel no nivel
macro (Z) apresenta um Unico subscrito (j) (Eq. 2). (Puente-Palacios; Laros, 2009).

A equacdo pode ser agrupada em dois conjuntos distintfos, um representado a
parte fixa, da qual fazem parte os coeficientes de interceptacdo e os coeficientes
das varidveis explicativas do modelo, e a parte aleatdéria composta pelos termos
de erro tanto no nivel do grupo Uy aue serd demonstrado a seguir (EqQ. 2), quanto
no nivel do individuo e, (Hox, 2002, 2010; Puente-Palacios; Laros, 2009)."

Adicionando a varidvel do nivel macro (Z) d equacdo (1), dd-se origem a (2), onde
o coeficiente de interceptacdo BOj representa a média da varidvel, resultado para
uma determinada classe, em decorréncia da introducdo da varidvel do nivel
superior (Z).1?

BOJ = Yoo + Yo] Zj + Uoj (2)

10. Os termos BOj representam os coeficientes de interceptacdo para cada classe que diferem entre
si, assim como os coeficientes de inclinacdo identificados pelos R1j, B2j para as varidveis explicativas
X1 e X2. O residuo (eij) possui média zero e uma vari@ncia (02) que deve ser estimada (Hox, 2002
,2010). Os coeficientes de regressdo possuem o subscrito i (i=1......nj), 0s quais dizem respeito ao
numero da varidvel do nivel micro, seguido pelo subscrito j (j=1........ J), relacionado ao numero da
variavel do nivel macro (Z) (Eg. 1) (Hox, 2002, 2010; Hox; Maas, 2005; Puente-Palacios; Laros, 2009).

11. Dado que os valores dos coeficientes de interceptacdo e de inclinacdo sdo caracteristicos
das classes, quanto mais alto o intercepto de uma classe em relacdo as outras, maior serd seu
efeito sobre a varidvel resultado que também apresentard um valor alto. Nesse caso, a classe em
questdo serd distinguida das demais. O mesmo acontece com os coeficientes de inclinacdo que
diferem entre individuos de uma mesma classe e entre classes, demonstrando os distintos efeitos
das varidveis explicativas sobre a varidvel resultado. Os coeficientes de regressdo possuem uma
distribuicdo normal multivariada (Hox, 2002, 2010; Puente-Palacios; Laros, 2009).

12. Dado v,, Z,, se y,, for positivo maior serd ROj, considerando a influéncia da varidvel de nivel
superior (Z). Do contrdrio, se y,, for negativo menor serd p0j, na presenca da variavel de nivel macro

(Z).
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A equacdo abaixo (3) demonstra a interacdo entre os coeficientes de regressdo,
respectivamente, Bl e B2, e a varidvel resultado (Y), considerando-se a presenca
da varidvel de nivel superior (Z). No primeiro caso, Bl expressa a relacdo entre a
variavel resultado (Y) e a variavel explicativa (X1) considerando-se a varidvel macro
(2).3

B]j = Y1o + Yn Zj + U]j
B2 = vyt Y, Z+u, (3)

Por sua vez, os fermos u; (2), u, e u,, (3), correspondem aos residuais aleatoérios das
diferentes classes. Para eles, assume-se média zero e a independéncia em relacdo
aos termos de erros residuais (e;). No que diz respeito A variéncia dos Uy (2). ela é
definida como o, dai a variéncia de v, se apresenta como o2 . A covaridncia
entre u, e u,, € identificada como o, e geraimente ndo se assume como sendo
zero. Os y ndo variam entre as classes, sdo tidos como coeficientes fixos e, por isso,
ndo apresentam o subscrito j. A variacdo entre classes identificadas nos coeficientes
B, apds sua medicdo na presenca de Zj, € capturada pelos termos de erros residuais
que, como afirmado anteriormente, pertencem & parte aleatdéria da equacdo e
possuem o subscrito | para identificar sua respectiva classe (Hox, 2002, 2010).

A equacdo para o modelo de regressdo de dois niveis pode serreescrita substituindo
as equacoes (2) e (3) na equacdo (1), resultando em:

Yij= YOO+Y10X]ij+Y20+X2ij+YO1Zj+YHX]iij +Y21X21jzj+U1jX]ij + U2jX21j +U0j+eij (4)

Sendo que [yt X1y, +X2 4y Z+y, X1.Z+y, X2,Z] corresponde do segmento

fixo da equacdo ou deterministico do modelo, enquanto [u X1,+U, X2 +u +e ]
ao segmento variavel ou estocdstico. Quanto a X1.Z, e X2,Z, eles sGo fermos de
inferacdo entre as variaveis do nivel micro (X1, e X2)) ea variavel do nivel macro
(Zj), as quais modelam a inclinacdo do coeficiente de regressdo (Bj) (4) (Hox, 2002,

2010).

13. Novamente, dado v,, Z, se y,, for positivo o efeito da varidvel explicativa (X1) sobre a variavel
critério (Y) serd maior em decorréncia da presenca (Z), sendo o contrdrio verdadeiro. Em relacdo
a B2, o efeito da varidvel explicativa (X2) sobre a varidvel critério (Y) serd maior se v, for positivo,
dado que y21 Z. Assim, a varidvel do nivel macro atua como moderadora para a relacdo entre a
varidvel resultado (Y) e a varidvel explicativa (X1), assim como entre a varidvel resultado (Y) e a
varidvel preditora (X2).
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Os termos de erro ulj e U2j multiplicam, respectivamente, X1, e X2, (4). Os resultados
das multiplicacdes diferem entre si, para cada U)X, © que na regressqo multipla
comum € chamado de heterocedasticidade. Uma condicdo para que tal
situacdo ndo ocorra pressupdem que as variancias dos erros residuais devem ser
independentes das varidveis explicativas, o que caracteriza a homocedasticidade

(Hox, 2002, 2010).

Dada a demonstracdo do modelo hipotético acima (4), esse € um dos motivos da
incompatibilidade entre a andlise multinivel e a utilizacdo de técnicas de regressdo
multipla ordindria'™.

Tanto Hox (2002, 2010) quanto Puente-Palacios e Laros (2009) propdem um modelo
de dados hierdrguicos simples, que consiste na inexisténcia de varidveis explicativas
para estimar a correlacdo intraclasse. O chamado modelo de interceptacdo é
apresentado abaixo (5):

i = Yoq U, +e;

)
A correlacdo intraclasse (r) pode ser estimada por meio de (4):
2
o
0
pP=—— (6)
Grul] + O

Em que o numerador o? ; corresponde & varidncia dos residuos U, do nivel macro,
a qual fambém aparece no denominador. Quando somada a varidncia dos
residuos do nivel micro, o2, apresenta como resultado a varidncia fotal. Nesse
caso, a correlacdo intraclasse (p) indica a relacdo da varidncia em nivel macro
em relacdo a varidncia total. Caso a magnitude de p (6) no nivel macro ndo seja
significativo, a construcdo do modelo deve ser revista. Isso decorre do fato de que
o modelo acima (6) também fornece uma medida do deviance, o qual permite
inferir o grau de ajuste do modelo. O modelo que melhor se ajusta € aquele que

14. Na presenca de dados agrupados as observacoes que pertencem a um mesmo grupo possuem
semelhancas entre si, o que viola o pressuposto da independéncia entre todas as observacoes
(Hox, 2002, 2010; Puente-Palacios; Laros, 2009). Nesse caso, hd correlacdo intraclasses (r), a qual
pode ser medida pelo coeficiente de correlacdo infraclasse (p)
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apresenta o menor deviance'® (Hox, 2002, 2010; Puente-Palacios; Laros, 2009).

Hox (2002, 2010) parte da correlacdo intraclasse (6) para propor um modelo de trés
niveis. A equacdo Unica para o modelo de trés niveis (7) € apresentada a seguir:

Yle = YOOO + ka +U0jk+eijk (7)
Novamente, o autor propde um modelo sem varidveis explicativas em nenhum

nivel, ou seja, um modelo simples de interceptacdo para estimar a correlacdo entre
classes, porém agora com trés niveis como demonstrado abaixo:

020
="
Oy + 05y 1 0 (8)
e
ag 9
9y = 0 (9)

2 L2 1
Oy T Oy T 0¢

Em que o?,, o?, 07, sdo as varidncias dos primeiro, segundo e ferceiro niveis,
respectivamente (Hox, 2002). O método apresentado pelas equacdes (8) e (9) €
proposto por Davis e Scott (1995 apud Hox, 2002) e denota a relacdo intraclasse
entre os individuos do segundo e terceiro niveis'e.

As varidveis do modelo de demanda turistica internacional para as UF's brasileiras
e suas respectivas fontes sdo apresentadas abaixo (Tabela 1), e o modelo de

15. Os coeficientes de regressdo e os coeficientes de vari@incia na andlise multinivel permitem
estimar os coeficientes de regressdo, os quais sdo estimadores de mdxima verossimilhanca. Esses
permitem inferir se a amostra utilizada possui alta probabilidade de a ser realmente encontrada
(Hox, 2002, 2010; Puente-Palacios; Laros, 2009).

16. O método (8) e (9) permite a decomposicdo da varidncia entre os niveis elencados, assim
como identificar a vari@ncia por nivel (Hox, 2002). O segundo (10) fornece uma estimava da
correlacdo entre dois individuos escolhidos aleatoricamente em um mesmo grupo. No caso, o p2
denota a correlacdo esperada entre dois elementos que pertencem ao mesmo grupo neste nivel
e que devem pertencer, também, ao mesmo grupo no nivel superior. Por isso, 0s componentes de
varidncia dos dois niveis, respectivamente u02, ov0 2, encontram-se tanto no numerador quanto
no denominador. Caso ndo haja semelhanca entre os dois conjuntos de estimativas, ainda assim a
possibilidade de confradicdo deve ser eliminada, uma vez que “ambos os conjuntos de equacoes
expressam dois aspectos diferentes dos dados, que coincidem quando hd apenas dois niveis” (Hox,
2002, p. 32).
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Regressdo Multinivel em seguida.

Tabela 1 - Varidveis do Modelo de Demanda Turistica Internacional para as UF's

Brasil- Per Noite PMEBR(PERNOITE)

Brasileiras
Varidvel Sinal Esperado Fonte

Agéncias de Turismo (AGT) + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Aeroportos (AER) + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Didria Média (DM) (R$) - Forum de Operadores Hoteleiros do

Brasil (INFOHB)
Eventos Internacionais (EINTERN) + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Gasto Médio Per Capita em Dolar - Ficha Sintese do Turismo (MTur)
GMPCD(US$)
indice de GINI - Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-

tistica (IBGE)
indice Nacional de Precos ao Con- - Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
sumidor Amplo (IPCA) tistica (IBGE)
Locadora de Veiculos (LVEIC) Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
NUmero de Leitos (LEITOS) Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
NUmero de Meios de Hospedagem Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
(MH)
NUmero de Unidades Habitacionais + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
(UH)
NUmero de turistas do Continente + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Africano (D_AF)
NUmero de Turistas da América + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Central e Caribe (D_ACC)
NUmero de Turistas da América do + Anudrio Estatistico do Turissmo (MTur)
Norte (D_AN)
NUmero de Turistas da América do + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Sul (D_AS)
NUmero de Turistas da Asia (D_ + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
ASIA)
NUmero de Turistas da Europa + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
(D_EURO)
Organizagcdo de Eventos (ORGE- + Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
VENT)
Parques Temdaticos (PTEMAT) Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)
Producdo de Infraestrutura de Instituto Brasileiro de Geografia e Esto-
Eventos (PIEVENT) tistica (IBGE)
Produto Interno Bruto dos Estados + Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
(PIB) tistica (IBGE)
Permanéncia Média do Turista no + Ficha Sintese do Turismo (MTur)

Permanéncia Média do Turista por
UF Brasileira PMEUF(PERNOITE)

Ficha Sintese do Turismo (MTur)
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(EURO PIB PER CAPITA) (US$)

PIB per capita da Africa (AFRICA World Bank
PIB PER CAPITA) (US$)

PIB per capita da América Central World Bank
e Caribe (AM.C PIB PER CAPITA)

(US$)

PIB per capita da América do Nor- World Bank
te (AM.N PIB PER CAPITA) (US$)

PIB per capita da América do Sul World Bank
(AM.S PIB PER CAPITA) (US$)

PIB per capita da ASIA (ASIA PIB World Bank
PER CAPITA) (US$)

PIB per capita da UNIAO EUROPEIA World Bank

Rendimento Médio Nominal(R.M.
NOMINAL) Turismo

Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica (IBGE)

Rendimento Médio em Saldrios
Minimos -RM (SM) (R$) Turismo

Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica (IBGE)

Rendimento Médio Domiciliar Per
Capita (RMDPC) (R$)

Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica (IBGE)

Restaurantes, Bares e Similares
(REST)

Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)

Tarifa Aérea (TAF) (US$)

Agéncia Nacional de Aviacdo Civil
(ANAC)

Taxa de Cadmbio Real, TCR(IPCA)

Banco Central do Brasil (BACEN)

Transporte Turistico (TTURIST)

Anudrio Estatistico do Turismo (MTur)

Fonte: Elaborado pela autora (2022)".

3.2 Modelo dos determinantes da demanda turistica internacional para as UF's
brasileiras

17. Comrelacdo aos dados da Tabela 1, algumas observacdes se fazem necessdrias. Como o World
Bank divide os confinentes em regides, excecdo do PIB per capita da Unido Europeia, o PIB per
capita dos continentes foi calculado pela soma do PIB dos paises selecionados, convertidos pelas
taxas de paridade do poder de compra (a precos correntes internacionais $), dividido pelas suas
respectivas populacdes, a cada ano. A escolha pelo Rendimento Médio Per Capita das UF'S (R$)
decorre do fato de que dados sobre o PIB per capita estavam indisponiveis a partir do ano 2013, o
gue ndo contempla o periodo sob andlise. A escolha pela chegada de turistas por via aérea para
compor o presente estudo decorre do fato de que este é o principal meio de transporte utilizado
pelos turistas estrangeiros, mais de 70% em todos os casos, que acessam as diferentes UF's nacionais.
Porém, o niUmero total de turistas registrados no territério nacional por continente inclui tanto as vias
aéreas, como as terrestres e maritimas. Quanto as didrias, elas representam uma média em reais
dos meios de hospedagem. Em relacéo ao indice de Gini e o sinal negativo esperado, entende-se
que o turista procura por regides cujo indice € menor, caracterizando uma melhor distribuicdo de
renda e da rigueza. No que diz respeito d taxa de cadmbio, ela é medida pelo critério do incerto”,
cuja unidade de referéncia é a moeda estrangeira. Por isso, parte-se da suposicdo de que o turista
prefere a moeda brasileira desvalorizada em relacdo d unidade monetdria padrdo do vigjante
infernacional
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Realizados os devidos esclarecimentos sobre a metodologia do modelo de
regressdo multinivel e sobre as variaveis a serem utilizadas, serd proposto o modelo
sobre os determinantes da demanda turistica internacional para as UF's brasileiras
abaixo (13):

DEM = REND MED UF + DIARIA+ PIBPC ORI+TAF+TIME +LOC (13)

Em que DEM corresponde & varidvelresultado, ou seja, o perfildo turistainternacional
para as UF's brasileiras. A varidvel Rendimento Médio Domiciliar per capita das
UF's nacionais é representado por REND MED UF, enquanto o Pib per capita dos
continentes corresponde a PIBPC ORI. As tarifas aéreas para os continentes séo
identificadas como TAF, a varidvel tempo como Time e, por fim, as locadoras de
veiculos locais como LOC.

Quadro 1 — Modelo Sobre os Determinantes da Demanda Turistica Internacional

Linear mixed mode 1t by maxiTmum - t—-tests use
Satterthwaite's method [ImerModLmerTest]
Formula: dem.GM ~ REND_MED_UF.GM + DIARIA_.GM + PIBPC_ORI.GM + TAF.GM +
time + LOC.GM + (1 | Destino) + (1 | Destino:Origem)
Data: base_mod

AIC BIC TogLik deviance df.resid
-26_.5 18.0 23_2 -46._.5 620

Scaled residuals:
Min 1Q Median 30 Max
—7.2221 —-0.1839 -0.0064 0.1694 8.8973

Random effects:
Groups Name variance Std._Dev.
Destino:0rigem (Intercept) 0.81223 0.9012

Destino (Intercept) 0.11609 0.3407
Residual 0.02343 0.1531
Number of obs: 630, groups: Destino:Origem, 96; Destino., 16

Fixed effects:

Estimate Std. Error df t value Pr(ltl)
(Intercept) —-0.08820 A7 16.77985 —0.690 0.499436
REND_MED_UF . GM 0.05154 -02922 530.96603 1.764 -078301 .
DIARIA_GM 0.04421 -01425 543.02147 3.101 - 002026
PIBPC_ORI.GM -0.16011 -05223 457 .97765 —3.065 - 002302
TAF .GM -05672 -01631 566.53002 -478 - 000545
time -01311 -00726 578.50108 - 806 -071482 .
LOC.GM -01766 -00983 536.42361 - 796 -073007 .

Q000000

Fonte: Elaborado pela autora (2022).
3.3 Interpretagdo dos Resultados

No caso da varidvel tempo (Quadro 1), esta denota um crescimento na demanda
do consumidor fturista internacional pelas diferentes UF's brasileiras durante
o periodo estudado, o que corrobora o fato de que o pais ganhou maior
participacdo no mercado turistico global, acompanhando o ritmo das demais
economias emergentes que, em 2019, representavam cerca de 46,9% dos destinos
mais procurados no mundo (UNWTO, 2020).
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No caso das tarifas aéreas utilizadas como proxy do custo viagem, o sinal positivo
(Quadro 1) indica que viajantes internacionais estdo dispostos a pagar mais caro
para se deslocarem para as UF's brasileiras. Isso pode caracterizar o turismo no
territorio brasileiro como um bem de ostentacdo, destinado aos turistas estrangeiros
de renda mais elevada de diferentes partes do mundo. Tal fato ndo sé contraria
a Lei da Demanda Decrescente, que implica uma relacdo inversa entre preco e
quantidade demandada, como aponta para uma diversificacdo nos pares entre
origem-destino para o turismo nacional, a partir de diferentes contfinentes. Tal fato
é ratificado pelos relatérios da Anac (2019, 2020), que apontam os paises situados
na Asia, Africa, América do Norte e Europa como os que apresentam as maiores
tarifas médias nominais em ddolares americanos, em contraposicdo aos paises da
Ameérica Central e América do Sul.

Porém, a maior demanda pelo territério nacional ainda é a partir dos paises
emissores situados na América do Sul, seguidos pelos paises da Europa e América
do Norte'® durante o periodo de 2012-2018, como demonstram os dados do Anudrio
Estatistico do Turismo (Mtur, 2013-2019).

O Pib per capita das regides emissoras com sinal negativo (Quadro 1) demonstra
que a procura pelas UF's brasileiras ainda tende a ser maior a partir paises situados
em continentes cujo valor médio agregado por individuo é reduzido. E entre os
continentes pesquisados, durante o periodo determinado, os que apresentam o
menor PIB per capta sdo a Africa, a América do Sul, além da América Central
e Caribe (World Bank, 2021). Ou seja, embora o turismo brasileiro alcance maior
visibilidade no mercado turistico global e tenha se tornado uma opcdo de destino
no portfélio dos turistas internacionais de renda mais elevada, o acesso ao territdério
brasileiro para a prdtica do turismo ainda é, majoritariamente, a partir de paises
que registram PIB per capita reduzidos.

O rendimento médio domiciliar per capita” permitiu delinear o perfil das UF's mais

18. Para o periodo em questdo, a Africa registrou, respectivamente, em termos de chegadas de
turistas no territério brasileiro: 92.349, 94.832, 128.252, 110.983, 81.391, 70.351, 64.605. A América do
Norte: 716.583, 737.175, 844.969, 734.450, 735.062, 605.961, 689.583. A América do Sul: 2.822.519,
2.936.753,3.133.629, 3.420.349, 3.732.722, 4.112.327, 4.050.598. Asia: 259.544, 260.634, 293.710, 264.618,
265.030, 223.449, 219.577. A Europa: 1.484.781, 1.470.680, 1.655.538, 1.468.022, 1.391.433, 1.256.102,
1.259.238.

19. O rendimento domiciliar per capita corresponde d soma dos rendimentos mensais dos moradores
do domicilio, dividido pelo nUmero de pessoas que nele habitam. A média da renda domiciliar per
capita foi considerada para as unidades da federacdo que compdem as regides Norte, Nordeste,
Sudeste, Sul e Oeste e Centro-Oeste, a cada ano.
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acessadas pelos viagjantes internacionais. Porém, a varidvel (Quadrol), indica uma
relacdo positiva com viajantes internacionais que procuram, prioritariamente, pelas
UF's das Regides Sul, Sudeste e Centro-Oeste, as quais apresentam a maior renda
domiciliar per capita no territério nacional.

O mesmo aconteceu com varidvel didria média (R$)). Seu sinal positivo (Quadro
1) aponta para o fato de que os turistas estrangeiros estdo dispostos a pagar mais
para usufruir de maior conforto. Novamente, as Regides Sudeste e Centro-Oeste
sdo destaque. A Ultima vem ganhando cada vez mais parficipacdo no cendrio
turistico mundial, competindo com a regido Sul, que acusou grande alteracdo
no que diz respeito a varidvel sob andlise, entre 2012-2018. De forma semelhante,
a regido Nordeste tem repercutido um bom desempenho, mas ndo o suficiente
para se consolidar entre os principais destinos nacionais acessados pelos viajantes
infernacionais. Quanto ao Norte do pais, o furismo estrangeiro na regido ndo tem
logrado o éxito das demais regides, permanecendo sempre em Ultimo lugar com
relacdo as variaveis rendimento médio domiciliar per capta e didria média (R$).

A varidvel locadoras de veiculos se mostrou significativa e positiva para o modelo
(Quadro 1), o que corrobora o fato de que o turista infernacional busca por relativa
independénciaparase deslocardentrodasUF'sbrasileiras, e de formaindependente
dos servicos de transporte padronizados por agéncias do turismo receptivo. Nesse
caso, os resultados apontam o Sudeste do pais como a regido que apresenta
maior disponibilidade deste recurso para os viajantes internacionais. Como citado
anteriormente, as varidveis do ambiente micro tendem a ter um impacto imediato
sobre o turismo, mais do que aqueles de natureza macroecondmica Rifchie e
Crouch (2010).

4 CONSIDERACOES FINAIS

O presente ensaio propds identificar os determinantes da demanda turistica
internacional para as UF's brasileiras, a partir de regides emissoras situadas em
distintos continentes, no periodo de 2012-2018.

Os resultados alcancados demonstram que hd uma consolidacdo do Brasil no
turismo internacional, enquanto destino turistico ao longo do tempo. A andlise do
custo viagem, representado pelos precos das tarifas aéreas, aponta para uma
maior procura pelo pais a partir dos distintos continentes. Nesse sentido, algumas
diferencas nos pares origem-destino j& sdo perceptiveis. Em outras palavras, hd
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uma nova composicdo destes no que diz respeito as regides emissoras de turistas e
as UF's brasileiras, demandas enquanto destino turistico.

Mas, o fato € que grande parte da demanda turistica pelas UF's brasileiras ainda
ocorre a partir de continentes com baixo Pib per capita, notadamente Africa,
Ameérica Central e Caribe, e América do Sul. Além disso, as UF's mais procuradas
pelo viajante internacional ainda sdo as que se situam na regido Sudeste do Brasil.
Isso permite ratificar a segunda hipdtese, qual seja, de que ndo hd, de fato, novas
composicoes expressivas nos pares entre origem e destino que permitam apontar
para um redirecionamento do fluxo turistico mundial em territério nacional.

Como o objetivo do turismo é auxiliar na promocdo do desenvolvimento
econdmico e social das regides nacionais no longo prazo - contrapondo-se &
ideia do enriquecimento rdpido, geralmente associada ao turismo de massa - é
preocupante a realidade de que sdo os turistas de paises que apresentam baixo
poder aquisitivo que acessam, em maior nUmero, as UF's brasileiras.

Com relacdo as UF's brasileiras mais procuradas, destacam-se aguelas situadas
no Sudeste. A predomindncia dessa regido sobre as outras € comprovada pela
andlise das varidveis representativas do microambiente do turismo. No que diz
respeito ao turismo internacional, isso ratifica o fato de que o turista exerce um
deslocamento espacial extensivo, no sentido de buscar por instrumentos turisticos
que lhes proporcionem a mesma sensacdo de conforto e bem-estar que usufruem
no seu cotidiano. Isso corrobora a primeira hipdtese do modelo. O Centro-Oeste
e o Nordeste brasileiros tém alcancado bons resulfados Nno que concerne Ao
desenvolvimento do turismo. Nesse sentido, pode-se afirmar que hd um potencial
para que surjam novas composicoes nos pares entre origem e destino para estas
regides. Por enquanto, os resultados ndo sdo suficientes para negar a segunda
hipotese, que alega ndo haver mudancas significativas nestes.

Tal constatacdo é reforcada a partir da andlise da Regido Sul do Brasil. Detentora
de recursos particulares e uma indUstria do turismo consolidada, o que é
reconhecidamente fator de atracdo para os vigjantes internacionais, como
comprovam os resultados deste estudo, a regido demonstrou pequenas alteracoes
durante o periodo estudado. Dado que o turismo mundial € dindmico, e que a
posicao das diferentes regides receptoras muda constantemente, como resultado
de questdes cognitivas mais do que geogrdficas, hd que se proceder novos
estudos especificos para as UF's da Regido Sul para identificar os motivos do seu
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desempenho atual, que permite cogitar um cendrio de estagnacdo da atividade
turistica na regido.

A Regido Norte, por sua vez, mostrou-se durante o presente estudo com baixo
potencial para o desenvolvimento do furismo em suas UF's. A despeito dos
patriménios natural, histérico e cultural da regido serem diferenciados, os atores
envolvidos no processo, sejam instituicdes publicas, empresariais e sociedade em
geral, demonstram baixos indicadores econdmicos e sociais para empreender a
atividade em seus territorios.

Seus indicadores de sustentabilidade, aquém dos esperados, podem desestimular
potenciais investimentos para a implementacdo e dinamizacdo do turismo na
regido, e refletem a auséncia de vontade politica dos agentes locais. Os resultados
demonstram iniciativas isoladas nas UF's desta regidio, que vao de encontro & visdo
de desenvolvimento da atividade turistica no longo prazo, e da internalizacdo dos
resultados para a promocdo do bem-estar da populacdo que compdem suas UF's.
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